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Das Orange Buch

Wir bekennen Farbe.

Ein Unternehmen hinterldsst durch sein Erscheinungsbild,
sein Verhalten und seine Sprache den wohl wichtigsten Ein-
druck bei seinem Umfeld. Das Erscheinungsbild ist der erste
Eindruck, der zur Visualisierung dient. Das Verhalten und die
Sprache eines Unternehmens ergeben dann den Gesamtein-
druck. Dieser Gesamteindruck ist entscheidend fiir unseren
Auftritt und unsere Kommunikation am Markt.

Die nachfolgenden Richtlinien sollen lhnen helfen, unsere
grafischen Grundelemente, die ein sehr wichtiger Teil des
Erscheinungsbildes von Gebriider Weiss sind, bewusst und
richtig in lhre Arbeit einflieBen zu lassen.

Das Orange Buch ist fiir Sie eine Gestaltungsvorgabe. Nur

so kann Gebrider Weiss als Unternehmen mit Markten und
Kunden einheitlich kommunizieren. Es kann aber nicht alle

Fragen beantworten, die bei Ihrer Arbeit mit dem ,,Orangen
Buch* z.B. mit der Gestaltung von Drucksorten und Werbe-
mitteln anfallen.

Die Marketing Services- & Kommunikationsabeteilung von
Gebrider Weiss beschéftigt sich standig auch mit dem Er-
scheinungsbild unseres Unternehmens. Die Mitarbeiterlnnen
dieser Abteilung kénnen Ihnen schnell und verlasslich bei
allen Fragen, die bei der Umsetzung des ,,Orangen Buches*
entstehen kénnen, behilflich sein.

Nur mit dem Einsatz aller Gebriider Weiss-Mitarbeiter-
Innen, also jeder/s Einzelnen von lhnen, kann sich unser
Unternehmensprofil zu jener unverwechselbaren Identitat
weiterentwickeln, die vom Markt klar als Gebriider Weiss
wahrgenommen wird.

s

Peter Kloiber

Geschéftsleitung
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1.1 Die Wort-Bild-Marke

Die Wort-Bild-Marke besteht zwingend aus drei Elemen- Hinweis: Flir einige Landesorganisationen liegen Sprach-
ten: dem weiBen Emblem, dem weiBen Schriftzug und der mutationen vor. Diese Logos kénnen bei MAKOM angefordert
Gehrl.ide" weiss umschlieBenden orangen Flache. werden.
Transport und Logistik Das vierte Element, die Nennung der Geschéftsfel-

der Transport und Logistik, kann in Ausnahmeféllen
weggelassen werden.

1 1

1 - = 1

! GEbr”der Welss ! Hinweise zur Verwendung der Wort-Bild-Marke

1 Transport und Logistik 1

Lom e e e e e e e e e e e e e e == a ¢ Die Wort-Bild-Marke soll immer mit weiBer Schrift auf
orangem Grund verwendet werden. Eine invertierte Version

:' """""""""" ': ist nur in Ausnahmeféllen erlaubt. Bitte halten Sie mit

1 — - 1 MAKOM Riicksprache.

| Gebridder Weiss |

| - Transport und Loglstik !  Weder die orange Flache noch die Wort-Bild-Marke darf

verkleinert oder deformiert werden.

Die Anordnung und Proportionen der Elemente zueinander

Gebrider Weiss innerhalb der Flache ist einmal linksbiindig und einmal

Transport und Logistik rechtsbiindig fixiert.

Die Flache darf ausschlieBlich Volltonfarbe (Orange),
Schwarz oder in Graustufen sein. Es dirrfen keine Schattie-
.@ Gebl'iidel' weiss rungen oder Verlaufe verwendet werden! Andere Farbge-

bungen sind fiur die Wort-Bild-Marke ausdriicklich nicht
erlaubt.




1.1 Die Wort-Bild-Marke - Sprachmutationen

Gebrider Weiss Gebrider Weiss

Transport und Logistik transport a logistika

Deutsch Tschechisch, Slowakisch

Gebrider Weiss

Transport and Logistics

Gebrider Weiss

Szallitmanyozas és logisztika

Englisch Ungarisch

Gebrider Weiss

Transport i Logistika

Gebrider Weiss

Transport in Logistika

Kroatisch, Serbisch Slowenisch

Gebrider Weiss

Transport si Logistica

Rumanisch
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1.2 Die Unternehmensfarben

Sonderfarbe:
Pantone Orange 021C

Sonderfarbe:
gestrichen Pantone 295C

Euroscala:

Zeitung: M 55, Y 100
ungestrichen: M 55, Y 100
gestrichen: M 60, Y 100

Euroscala:
Zeitung: C 100, M 45, K 30

ungestrichen: C 100, M 45, K 35
gestrichen: C 100, M 50, K 50

Screen: R 255, G 102
HTML: #FF6600

Screen: G 51, B 102
HTML: #003366

Textil: ISACORD 1300

Textil: ISACORD 3323

Lackierung: RAL 2004
Folie: ScotchCal 100-14

Lackierung: RAL 5003
Folie: ScotchCal 100-003

Gebriider Weiss ist ,,die orange“ Spedition. Farbe ist ein
sehr zentrales Erkennungsmerkmal, die Zuordnung von
Gebriider Weiss zur Farbe Orange sollte beim Empfanger
gefestigt werden. Setzen Sie deshalb so oft als méglich
unsere ,Hausfarbe“ ein, um diesem grafischen Element
Geltung zu verleihen.

Das Orange, die Konzernfarbe von GW

Die Wort-Bild-Marke darf in farbigen Druckstiicken aus-
schlieBlich Vollton Orange eingesetzt werden. In schwarz-
weiBen Druckstlicken kann die Wort-Bild-Marke in Vollton
Schwarz oder in Graustufen sein.

e Offsetdruck Das Orange wird als Sonderfarbe Pantone
Orange 021C gedruckt. Wenn das nicht méglich ist, wird
die Farbe aus der Vierfarbskala — speziell im Zeitungsdruck
— wie links definiert gedruckt.

¢ Digitaldruck, Tintenstrahl- oder Farblaser-Ausdruck
Wenn das Orange nicht als Schmuckfarbe gedruckt
werden kann, darf es behelfsméBig in den Vierfarbprozess
umgewandelt werden. Dabei wird es aber nicht geman
Pantone-Skala (!) umgewandelt, sondern definiert sich je
nach Papier mit 55 % (Zeitung oder ungestrichen) oder 60
% (gestrichen) Magenta (M), zu 100 % Gelb (Y).

¢ Folienbeschriftung und AuBenwerbung Folie: ScotchCal
100-14, MACal 9801-04 Lackierung oder Siebdruck: RAL
2004
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¢ Textil Stickerei: ISACORD 1300 Druck: RAL 2004

e Kartonagen Vollflachig mit deckendem WeiB3 unterlegen.
Schmuckfarbe Pantone Orange 021

e Screen Rot=255, Griin=102, Blau=0 HTML-Farbdefinition:
#FF6600

Die Sekundéarfarbe Dunkelblau

Die bevorzugte Kombinationsfarbe ist das komplementa-
re Dunkelblau. In zweifarbigen Drucken kann sie anstelle der
Farbe Schwarz eingesetzt werden. Sie kann auch groBfla-
chig verwendet werden, denn sie gibt dem Orange optimale
Wirkungskraft. Das Blau kann in den Vierfarbprozess
umgewandelt werden. Beachten Sie dabei die Euroska-
la-Werte und wandeln Sie auch diese Farbe nicht gemas
Pantone-Skala (!) um.

Drittfarben

Gut kombinierbare Drittfarben bereichen diirfen mit unse-
rem Orange kombiniert werden. Wenn Sie bei einem Thema
grelle Farben brauchen, dann versuchen Sie, diese Wirkung
mit verstarktem Einsatz von Orange zu bewerkstelligen.



1.3 Gebriider Weiss - die Typografie

Hier sind exemplarisch bevorzugte Schnitte der Helvetica Neue Pro gezeigt:

Helvetica Neue Pro Roman
Helvetica Neue Pro ltalic

Helvetica Neue Pro Bold
Helvetica Neue Pro Bold Oblique

Als spezielle Auszeichnungsschrift, z. B. fiir Headlines und Vorspann, verwenden wir:

Helvetica Neue Pro Extended
Helvetica Neue Pro Extended Oblique

Helvetica Neue Pro Bold Extended
Helvetica Neue Pro Bold Extended Oblique
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Schriftwahl

Unsere Hausschrift

Die Hausschrift von Gebriider Weiss ist die Helvetica Neue
Pro. Sie wird vor allem in den Schriftschnitten Roman und
Bold eingesetzt. Fur Headlines wird die Helvetica Neue Pro
Bold Extended empfohlen. Die gewahlte Schrift wird mit
engem Buchstabenabstand eingesetzt. Dadurch ergibt sich
ein eigensténdiges Schriftbild.

Die Schrift ist ein wesentlicher Teil des Unternehmensauftrit-
tes. Klarheit und gute Lesbarkeit haben hohe Prioritét in der
Schriftgestaltung fiir Gebrlder Weiss.

Tipp: Verwenden Sie so wenig wie méglich unterschiedliche
Schriftschnitte in einem Dokument.

Alternative Schriftarten: Wenn die Helvetica Neue Pro auf
Computern nicht vorinstalliert ist, kbnnen ersatzweise z. B.
die Schriften Arial oder Verdana verwendet werden. Fir
Online-Publikationen ist sie aus Kompatibilitdtsgriinden er-
forderlich, da ja auf den Empfanger-Computern die Helvetica
Neue Pro ebenfalls nicht verflgbar ist.



Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Lander

Vokalien und Konsonantien leben die Blindtexte.
Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der
Kiste der Semantik, eines groBen Sprachozeans.

Linksbundiger Text

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Lander
Vokalien und Konsonantien leben die Blindtexte. Ab-
geschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der
Kiste der Semantik, eines groBen Sprachozeans.

Text in Blocksatz

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Lander
Vokalien und Konsonantien leben die Blindtexte.
Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der
Kiste der Semantik, eines groBen Sprachozeans.

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Lander
Vokalien und Konsonantien leben die Blindtexte.
Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der
Kuste der Semantik, eines groBen Sprachozeans.

Mittelachsiger (zentrierter) und rechtsbiindiger Text
sind dem Lesefluss nicht zutraglich.

Schriftwahl
Einige einfache Regeln flr das erfolgreiche Gestalten von
Schriftstiicken:

Linksbiindig, rechtsbiindig, zentriert oder Blocksatz?

e Mit linksbiindigem Text erzielen Sie die beste Lesbar-
keit fir Mengensatz in lhren Schriftstlicken. Das Auge
kann sich in diesen Texten am leichtesten und schnellsten
orientieren.

Blocksatz erzeugt ein ruhiges, typografisches Bild. Zum

Einsatz kommt dieser vor allem bei textlastigen Informatio-

nen (Zeitungen, Magazine, Kunden-Infos, ...).

Auge keinen stabilen Halt zum Sprung in die nachste Zeile
und sind daher fir Mengentext nicht geeignet.

Typografische Tipps

Wenn Sie Teile Ihres Textes typografisch hervorheben méch-
ten, verwenden Sie im Text als Auszeichnung fettere oder
kursive Schriftschnitte, die Farbe Orange oder eine andere
SchriftgroBe. Zur Gliederung von Absétzen im FlieBtext eig-
net sich besonders der Einzug oder eine Leerzeile.

Mittelachsiger und auch rechtsbiindiger Text geben dem
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Hinweis: Das Zentrieren mehrerer Zeilen erzeugt Unruhe in
lhrem Schriftstlick und ist daher nicht empfehlenswert.

Bedenken Sie,

dass ausschlieBliche Klein- bzw. GroBschreibung die Les-
barkeit stark verringert. Das menschliche Gehirn erfasst
Worte als ganzes, geometrisches Gebilde und nimmt diese
formal-vergleichend auf und nicht buchstabierend. Ein
GROSSGESCHRIEBENES Wort ist somit schwerer lesbar.

dass das Unterstreichen eines Wortes in der grafischen
Online-Sprache eine Verknipfung mit weiteren Inhalten be-
deutet und Sie den Empfanger durch unterstrichene Worte,
die keine Verknlpfung sind, irritieren.

dass Texteffekte wie Schlagschatten oder Konturierung zu
grafisch komplexen Gebilden fiir das Auge flihren und Sie
damit die Aufnahmegeschwindigkeit stark reduzieren.



1.4 Gebriider Weiss - ClaroBulk, die bevorzugte Papiersorte

,/'\

PEFC

™

Die fiir Drucksorten wie Magazine, Mailings, Einladun-
gen, etc. verwendete Papiersorte heiBt ClaroBulk.

ClaroBulk ist ein gestrichenes Feinpapier mit matter,
volumindser Oberflache. Es verbindet die hervorragen-
den Druckeigenschaften eines Bilderdruckpapiers mit den
haptischen Charaktereigenschaften eines Naturpapiers.
Das 1,1-fache Volumenpapier kommt vor allem in den
Grammaturen 115, 135, 170 sowie 250 g/m? zum Einsatz.
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Produktrecycling

ClaroBulk ist vollstadig wiederverwertbar und hinterlasst
keine Schadstoffe. Das Papier ist PEFCzertifiziert. Diese
Kennzeichnung gibt Kaufern von Holz- und Papierprodukten
die Sicherheit, dass sie die nachhaltige Waldbewirtschaftung
unterstutzen.

www.pefc.org
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2.1 Die Wort-Bild-Marke in einer Flache als primares Gestaltungselement

Gebrider Weiss

Transport und Logistik

Wort-Bild-Marke linksbiindig

Gebrider Weiss

Transport und Logistik

Wort-Bild-Marke rechtsbiindig

Die Wort-Bild-Marke sollte nach Méglichkeit abfallend in
einer Ecke platziert werden und ,ins Format zeigen“. Daher
gibt es zwei Mdéglichkeiten der Anordnung von Emblem und
Schriftzug: Wort-Bild-Marke linksbiindig und Wort-Bild-
Marke rechtsbiindig.

e Schriftzug und Emblem sind immer in eine Flache ein-
gebettet. Diese Flache darf in die zwei Dimensionen, die
dem Emblem gegeniber liegen, ausgeweitet werden, muss
dann aber an den angestrebten Formatkanten abfallend
sein.

Die Flache soll idealerweise in eine der vier Ecken
auslaufen.

e Das Emblem soll in der Ecke stehen, die ins Format zeigt.
Hierzu jeweils die passende linksbindige oder rechtsbin-
dige Variante der Wort-Bild-Marke wéahlen.

Das Emblem darf bei Gestaltungen, die im Kontext stehen,
auch alleine in der Flache eingesetzt werden.

Fur diese Flache gelten die gleichen Bedingungen wie fiir
den zuvor im Punkt 2.1. beschriebenen Einsatz der gesamten
Wort-Bild-Marke. Das Emblem kann in Ausnahmefallen (1)
auch invertiert eingesetzt werden.

Der Schriftzug von ,,Gebriider Weiss*
wird nur in Kombination mit dem Emblem
eingesetzt.



Gebrﬁdef Weiss
Z

ansport und Logist

Orientierung links oben

-@ Gebrider Weiss

Gebriider Weiss

‘Transport und Logistik
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Orientierung links unten

Orientierung rechts unten

Eehrii]der Weisls

ansport und Logistik

Gebriider Weiss

‘Transport und Logistik

Orientierung rechts oben

13



Das Orange Buch — Gestaltung 14

2.2 Das Emblem als Gestaltungselement

Cube
Der GW-Cube findet Anwendung in Bereichen, in denen die
Marke hohe Aufmerksamkeit erhélt. Beispielsweise auf der

= . Titelseite GW-eigener Publikationen, bei Werbeartikeln, bei
Gebriider Weiss
ﬁebrﬁderWeiss@ GW-Mobile App, bei Arbeitsbekleidung sowie bei Merchandi-

sing-Produkten u. a.

Gebrider Weiss
Gebriider Weiss




2.3 Die Sprache von Gebriider Weiss

Die Dienstleistung von Gebriider Weiss

Die Dienstleistung von Gebriider Weiss ist vielféltig und
komplexer Natur und wird durch stdndige Neuerungen und
VergréBerungen immer umfangreicher. Fir den Kunden muss
dies aber klar und einfach dargestellt sein. Der Umgang mit
den Kunden durch unsere Mitarbeiter ist sachlich, engagiert,
héflich, erklarend, freundlich und charmant. Dies soll auch in
den Medien, die unsere Kommunikation begleiten, entspre-
chend wiedergegeben werden.

Attribute fiir Ihre Gestaltung: mobil, bewegend, zuverlas-
sig, industriell, digital, optimiert, dynamisch, solide und
unbiirokratisch.

Do’s

e Die Attribute kommen gestalterisch durch Geometrie,
Stérke, Sachlichkeit, Klarheit, Dynamik und Effizienz, aber
trotzdem mit Charme zum Ausdruck.

¢ Verwenden Sie einfache, eindeutige Gestaltungselemente
und Farben.

¢ Alle eingesetzten Elemente haben den Zweck, die Informa-
tion zu unterstitzen und zu verdeutlichen (und nicht, sie zu
schmiicken).

* Reduzieren Sie lhre Inhalte auf das Wesentliche. Bleiben
Sie sprachlich, bildlich und grafisch direkt und sachlich,
aber geben Sie Ihrer Arbeit immer eine charmante, dem
Kunden zugéangliche Anmutung. Selbstbewusstes Auf-
treten starkt uns zudem und lasst uns gegenuber dem
Mitbewerber kompetent und glaubwdrdig sein.

Dont’s

Der Vollsténdigkeit halber sei hier erwéhnt, dass mittel-
achsiger oder rechtsbiindiger Satz, Farbverlaufe (auBer bei
Schatten) und unhandliche Formate zu vermeiden sind.

Farbigkeit

Versuchen Sie immer, hohen Kontrast zum Hintergrund zu er-
reichen. Verwenden Sie fir langere Texte schwarze Typogra-
fie auf weiBer bzw. Heller Grundflache und weiBe Typografie
auf der orangen oder dunklen Grundflache.

Fir Auszeichnungen kénnen Sie auch orange Schriftfarbe
oder kursive Schriftschnitte verwenden. Bei Schwarz-WeiB-
Drucken verwenden Sie ausschlieBlich weien oder schwar-
zen Hintergrund und dementsprechend schwarze oder weie
Typografie.

Gliederungszeichen

Als Gliederungszeichen bei Aufzahlungen wird durchgéngig
der Punkt (*) verwendet und die nachfolgenden Zeilen ein-
gezogen.

Linien

Linien kdnnen als Unterstreichungen, Verbindungen oder als
dynamisches Gestaltungselement verwendet werden. Der
Einsatz ist frei, die Linien sollten aber orange, blau, schwarz
oder weif3 sein. Formal empfiehlt es sich beim Gestalten,
dieses Element gerade und waagerecht oder (sparsamer)
senkrecht einzusetzen. Zu vermeiden sind gekrimmte oder
fallende Linien und abgerundete Rahmen.
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Flachen

Flachen sind bei Gebriider Weiss ein wichtiges Gestaltungs-
element. Die Flache steht grafisch fir , Territorium“. Das Un-
ternehmen Gebriider Weiss versteht sich als stark innerhalb
seines Wirkungsbereiches, daher sind die Flachen immer
klar begrenzt, haben keinen eingrenzenden Rahmen, jedoch
immer eindeutige Farben, bevorzugterweise das Gebriider
Weiss-Orange und das Gebriider Weiss-Blau. Vermeiden Sie
abgerundete Ecken. Ausnahmen bilden einzelne grafische
Elemente wie z. B. bei Icons der GW-Mobile Apps.



2.4 GroBenverhaéaltnisse

Gebriider Weiss

Transport und Logistik

Gebrider Weiss

Transport und Logistik

Gebrider Weiss

Transport und Logistik

Gebrider Weiss

Transport und Logistik
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Das Wohlproportionieren der Emblem-Schriftzug-Gruppe

im Verhaltnis zur Flache ist bei diesem Einsatz des Erschei-
nungsbildes entscheidend. Beim Auswiegen ist es wichtig,
dass die Flache das Erscheinungsbild unterstitzt. Dabei sind
auch die Proportionen der verbleibenden orangen Flache
maBgeblich.

Hinweis: Auf die GréBenverhéltnisse wird auch im Abschnitt
Anwendungen detailliert eingegangen.



2.5 Erganzendes Element ,,GW bewegt“

EESESE GWbewegt

Schriftzug GW bewegt

WE ARE
WHERE YOU ARE

s

LAGER
LoaisTIK

SUPPLY CHAIN

BRANCHEN
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»GW bewegt*

Der Schriftzug ,,GW bewegt“ wird im Idealfall als Gestal-
tungselement mit Transparenz Uber Bilder bzw. Flachen
gelegt. Der Schriftzug darf, muss aber nicht, angeschnitten
werden, jedoch missen alle Buchstaben gut erkennbar/
lesbar sein. Die Starke der Transparenz ist vom jeweiligen
Hintergrund abhangig. Beachten Sie hierzu folgende Einsatz-
mdglichkeiten.

Hinweis: Fiir die Landesorganisationen stehen Sprachmu-
tationen zur Verfigung und kénnen bei MAKOM angefordert
werden.

Gebriider Weiss -@
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2.6 Einsatz von Bildern

Bilder und lllustrationen sind eine wichtige Informations- und
Reizquelle. Wenn Sie bei Ihren Gestaltungen flr Gebriider
Weiss mit Fotos oder lllustrationen arbeiten, sollten Sie
Folgendes beachten:

¢ Die Bildsprache kann an einigen Grundbegriffen, die fir
GW stehen, ausgerichtet sein:

- Bewegung: Viele der Tatigkeiten von GW sind mit Be-
wegung verbunden, und das sollte in den Bildern zum
Ausdruck kommen.

- Orange: Die Firmenfarbe soll in Bildern durchaus
dominant vorkommen.

— Tiefen- und Bewegungsunscharfe
- Menschen bei der Arbeit

e Setzen Sie die Bilder mit eindeutiger Begrenzung ein, ver-
wenden Sie aber keine Umrandungen und vermeiden Sie
abgerundete Bildecken.



GW in Orange

GW bewegt. Nachhaltig.

Das Orange Buch - Gestaltung

GW in Bewegung

GW bewegt. Nachhaltig. Der OCC-Zug (Orange Combi Cargo) von Gebrider Weiss.

19



Menschen bei GW
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2.7 Gestalten in Powerpoint und Word

In Powerpoint gestalten Sie Prasentationen, in Word Schrift-
stlicke zur Korrespondenz (wie Briefe, Offerte, Konzepte
etc.). Bitte sehen Sie davonab, Druckstiicke (Inserate,
Folder, Broschiiren), Beschriftungen oder Webpages in
Word oder Powerpoint zu gestalten. Verwenden Sie die
bereits fir Sie gestalteten Vorlagen aus unserem Download-
bereich und andern Sie bitte nichts an den Vorlagen. Die ver-
wendeten Kopfleisten und Bilder in den Powerpointvorlagen
sind z. B. darauf abgestimmt, die Uberschrift zu betonen.

Uberladen Sie lhre Prasentationen nicht! Je weniger ,Ge-
staltung” Sie rund um lhre Inhalte bauen, desto besser wird
die eigentliche Information zur Geltung kommen. Beachten
Sie bitte die Informationen zu ,,Grafische und textliche
Sprache” und , Typografische Tipps* aus diesem Hand-
buch.

Farbgestaltung

Verwenden Sie hauptséchlich Orange und Schwarz. Wenn
das einmal nicht genligt, verwenden Sie geddmpfte Farbto-
ne, idealerweise gerastert aus Orange und Schwarz.

Schrift
Verwenden Sie ausschlieBlich die Schrift Arial in den Farben
Orange oder Schwarz.

7x7-Regel
maximal 7 Aufzahlungspunkte pro Seite und maximal 7
Worter pro Zeile

Gestaltung mit Bildern und Grafiken
Verwenden Sie keine schrillen Farbténe und keine iberlade-
nen oder unruhigen Bilder und Grafiken.

SchriftgroBen in Powerpoint
Headline: Arial Black 24 pt.
Subheadline: Arial 14 pt.

1-3 Ebene: Arial 14 pt.
Hervorhebung jeweils in Arial Fett

SchriftgréBen in Word

Headline: Arial 18 pt. Orange

Headline 2: Arial 24 pt. Orange
Titelfolien/Folienlibergéange: Arial 40 pt. weil3 oder orange
Subheadline: Arial 12 pt. Grau (#B6B6B6)

1-3 Ebene: Arial Arial 10 pt.

Hervorhebungen in Arial Fett und Orange

Das Orange Buch - Gestaltung 21

Wenn Sie Fragen zu den Vorlagen oder diesen Informatio-
nen haben, wenden Sie sich bitte gerne an MAKOM.

Hinweis: Weitere Vorlagen wie z. B. Faxformular, Briefe, sind
im Word unter dem Button ,Neu“ hinterlegt.
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3.1 Geschéftsdrucksorten

Gebriider Weiss Gy

Max Mustermann
Logistikberater

(Gebrider Weiss Gessllschaftm.b.H. -Transportand Logistics
m.mustermann@gu-world.com wiww.gw-world.com
Wiener Strafe 26 - A-2326 Maria Lanzendorf
T43.1.79799.0- F +431.7989695
Bundessirasse 110- A-6923 Lauterach
T+42.5574.696.0- F +43.5574.10928

Visitenkarten

@ Gebrider Weiss

Datum:

Name:

Tolofon:

2ur Kenntnisnahme
2u lher Verfiigung

wie besprochen

mit bestem Dank zuriick
bitte Rilckseite beachten

I Bezug auf Inr Schreiben:
Mit der Bitte um:
direkte Erledigung
Stellungnahme

Rickruf unter Tel.

Weiterleitung an:

Mit freundiichen GriBen

Gebrider Weiss GmbH
Transport und Logistik

Kurznachricht

Geschaftsgrundlagen siehe letzte Seite.

Das Orange Buch — Anwendungen

Gebriider Weiss

Rechnungsformular

24



-@ Gebriider Weiss

10pt Arial mager 1,5 Zeilenabstand Firma
zH. Frau Ansprechpartnerin

StraBe 52

6911 Ortschaft

Betreffzeile

Sehr geehrte Frau Ansprechpartnerin!

8pt Arial fett Gebriider Weiss Gesellschaft m.b.H.

Transport und Logistik
8pt Arial mager BundesstraBe 110
A-6923 Lauterach
www.gw-world.com

8pt Arial fett Sachbearbeiterin
vorname.nachname@gw-world.com
T +43.5574.696.508, F .43.5574.696.505

14.Marz 2018

Seite 1/1

10pt Arial mager Laufschrift Blindtext bleibt Blindtext und Brautkleid bleibt Brautkleid. Papa packt 10 Grappa in
das Papppaket. Zwei Boxkdmpfer jagen Eva durch Sylt. Quark, Joghurt und Zwiebeln schmecken prima.

12pt Arial fett Auszeichnung ersten Ranges:
Blindtext bleibt Blindtext und Brautkleid bleibt Brautkleid. Papa packt 10 Grappa in das Papppaket. Nur Quark und
Marmelade machen keinen Piephahn gerade.Zwei Boxkampfer jagen Eva durch Sylt.

10pt Arial fett Auszeichnung zweiten Ranges:

Blindtext bleibt Blindtext und Brautkleid bleibt Brautkleid. Papa packt 10 Grappa in das Papppaket.

Einzug 18 mm 10pt Arial fett Hervorgehobener Text Bertholds quick brown Fox jumps

over the lazy Dog

Blindtext bleibt Blindtext und Brautkleid bleibt Brautkleid. Papa packt 10 Grappa in das Papppaket.

Nur Quark und 10pt Arial fett

Text machen keinen Piephahn gerade.

Doch mein Buhl gesellt sich immerdar. Bertholds quick brown Fox jumps over the lazy Dog.

Nettobetrag
+20% Mehrwertsteuer

Bruttobetrag

Mit freundlichen GriiBen,

Vorname Nachname

12.345,67
2.469,14

14.814,81

Rechtsform: Geselischaft m.b.H.; Sitz der Geselischaft: Lauterach; Firmenbuch: Landesgericht Feldkirch FN 61717 k;

Wir arbeiten ausschlieBlich auf Grundlage der Allgemeinen Osterreichischen Spediteurbedingungen (AOSp)* und der ,Beforderungs- und

Einlagerungsbedingungen fir den Mébeltransport, in der jeweils allgemein gltigen Fassung, einsehbar unter www.wko.at/spediteurel. § 51 Iit b)

AOSp git nicht als Vereinb: o
Fracht und Spesen, zuletzt auf Zol hnet, Erfullungsort

im Sinne von Art. 25 Montreal Zahlungen werd

Sitz der jeweiligen

-@ Gebriider Weiss

Briefblatt

Briefblatt Folgeseite

Das Orange Buch — Anwendungen

Die Briefform
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Die Filialkennung und Adresse werden nicht im Offsetdruck,

sondern aus dem System eingedruckt. Alle Briefe laufen
sowieso durch Tintenstrahl- bzw. Laserdrucker, und dabei

wird die Filialkennung und Adresse — wie in diesem Beispiel

— mitgedruckt. Die Adresse wird von der/dem Briefautor/
in selbst mitgedruckt. Hervorhebung von Textteilen und

Uberschriften werden durch fettere und/oder gréBere Schrift
erzielt. Ein zweiter linker Rand wird bei 145 mm vom linken

Rand angelegt. Daran orientieren sich Adresse, Nummern,
Daten und Summen. ,Zentrierte Texte” werden nur mittels
eines linksbundigen Einzuges von 18 mm eingertickt.



Gebriider Weiss GmbH
Transport und Logistik
Musterstrasse 1

1234 Musterort
Musterland

ST
S

20.04.2017

ERp, )

www.gw-world.com

MUSTERLAND
0060

EURO

osteRReiH]
0060

EwRo

Unbedrucktes Kuvert mit
Absender im Frankierstempel

v
A0 Mustorstad

| 0060 |

o |

Fiima, Parbucr

7. Mt Mur e
Bripiclat 26

kg huptentadt

C5/6 Kuvert mit und
ohne Fenster

Frima, Parbuer

7H. M Marhrmann
Buirpiclat. 26

Fbgin Marberrbadt

C6 Tasche mit und

ohne Fenster

Bei bedruckten Kuverts kann
die Adresse in der orangen
Flache platziert werden
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Postverpackungen

Frankierstempel Bei GW werden groBtenteils unbedruckte
Kuverts verwendet. Der Absender wird mittels Frankierstem-
pel eingedruckt.

Bedruckte Kuverts Das Erscheinungsbild wird am oberen
Rand platziert, um die — den Postnormen entsprechende -
Lesezone fur die automatische Postverarbeitung zu gewahr-
leisten.

Unbedrucktes Kuvert mit Absender im Frankierstempe
Bei bedruckten Kuverts kann die Adresse in der orangen
Flache platziert werden.

Fius, Pashs
7H. Mae Marbermane
Bripiclat. 26

Fbgi Nastetadt

C4 Tasche hoch mit Fenster
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3.2 Landkarten

Landkarten sind ein wichtiges Medium, um die Verbindungen
von Gebriuder Weiss zu illustrieren.

Hinweis: Verwenden Sie bitte, die auf der MAKOM-Intranet-
Seite unter ,Downloads -> Landkarten” hinterlegten Land-
karten. Fir speziell gestaltete Landkarten nehmen Sie bitte
Kontakt mit MAKOM auf.




3.3 Publikationen - Jahrbuch
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3.3 Publikationen - Atlas, das Kundenmagazin
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3.3 Publikationen - Mailings
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3.3 Publikationen - Broschiiren

©

Gebriider Weiss - Ihr starker

12
Partner fiir globale Transport- IT LOSUNGEN

und Logistiklasungen

QUALITAT

irs
MANAGEMENT

7400 M0

Mitarbeiter

og 900

Lander

i
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1
LUFTFRACHT

WE ARE
WHERE YOU ARE

©

BRANCHEN
LOSUNGEN

LAGER
LAND LOGISTIK
VERKEHR

SUPPLY CHAIN
MANAGEMENT
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3.3 Publikationen - Inserate

Ihr starker Partner weltweit.

Mit unserem eigenen, dichten Netzwerk stehen wir Ihnen tiberall auf der Welt
zur Seite und finden DIE Transport- und Logistiklésung, die zu Ihnen passt.

Erleben Sie selbst: GW bewegt.

Gebriider Weiss

Transport und Logistik

Kampagneninserate

myGWwW

So einfach kann es sein

Das neue Kundenportal
Fur alle Belange einen einzigen Account
Ubersichtlich und individuell nutzbar.

Gebriider Weiss Www.gw-world.

Transport und Logistik

Das Orange Buch — Anwendungen

Weil uns Verantwortung wichtig ist.

Deshalb testen wir alternative Antriebe wie Elektro und Wasserstoff, um den Transport fiir unsere Kunden
noch nachhaltiger zu gestalten. Erleben Sie selbst: GW bewegt.

Gebriider Weiss

MITARBEITER*IN IM GEBAUDEMANAGEMENT

FUR UNSERE STANDORTE LAUTERACH, WOLFURT, FELDKIRGH UND BLUDENZ

AuraasEN PROFIL

Rreeps

immet Augaben m Boreich dor Vermistung von

et paratalutendan Proekten ot i sl vt

Erer

o e s fr dch cobeorsindicn
D nast o
Miasnahmen s Wetersnticking

colgein s i genem T

B Urantwrungsbousactson und Ducheetzngs
vemigen machen deh 2, Unserem vunscrsandgaron

ancesor

*Aukgochicssens Kollg'nnsn rouon s, noue Taents
o Fomon autzmatimon TR R ——

Ausgsbencesi
ot

WIR FREUEN UNS AUF DEINE BEWERBU!

Stellenanzeigen
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3.4 Fahrzeugbeschriftung

N m,.@

®

/i \
lg)»

78\
«"»
‘\\//

Firmenname und Rechtsform
Gebriider Weiss GmbH

Gebriider Weiss GmbH
Transport und Logistik Transport und Logistik in der Transport und Logistik
0000 Ortschaft jeweiligen Landessprache 0000 Ortschaft

www.gw-world.com PLZ und Ort www.gw-world.com

rechtsbiindig Homepage

linksbtindig

Schriftart: Helvetica Neu Pro / 100pt
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Fir Kastenwagen, Transporter und Fihrerkabinen sind
folgende Beschriftungen gultig. Bitte achten Sie auf die Ge-
gebenheiten des jeweiligen Fahrzeugs (Schmutz- und Stabili-
tatsfalze, Position von Turen, Fenstern, Lichtern, Turgriffen,
Markenzeichen etc.).

Wichtig: Bei Fahrzeugbeschriftungen mit reflektierenden
Schriftziigen muss laut StVo. die gesamte Fldache auch
mit einer Begrenzungslinie (ca. 5 cm breit) eingerahmt
werden!

Hinweis: Die Fahrzeugbeschriftung ist in einem gesonderten
Manual ausflihrlich beschrieben und unter folgendem Link
herunterzuladen: http://www.gw-world.com/fahrzeugmanual



3.4 Fahrzeugbeschriftung

L=
XXXXXX

Gebruder Weiss

Transport und Logistik

Gebrider Weiss

Transport und Logistik

]
XXKXXX

41%5\ /ééf\ /kés\
06 % (5 (5
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6D Gebriider Weiss
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3.5 Objektbeschriftung

Hinweisschilder

Bei der Gestaltung von Schildern halten Sie sich an die loka-
len Gegebenheiten. Sie kdnnen dabei das Erscheinungsbild
bei Sonderfallen auch invertiert anwenden. Bedenken Sie
aber, dass gerade hier das Orange ein wichtiger Wiederer-
kennungfaktor ist!

Ein Schild beim Eingangstor weist — wenn das Gelédnde
geschlossen ist — auf Offnungszeiten bzw. Kontaktmdglich-
keiten hin.

Pylonen und Fahnen in der Nadhe des Gebdudes kenn-
zeichnen bei unubersichtlicher ErschlieBung das Gebaude
zusétzlich. Pylonen bedirfen in den meisten Fallen einer
Baugenehmigung, Fahnen oftmals nicht.

Das Orange Buch — Anwendungen 35

Firmengeldnde

AuBenleitsystem und -beschilderung Ein Leitsystem aus
Pylonen oder Schildern hilft Besuchern und Frachtern, sich
auf unserem Geléande zu orientieren.

Je nach Anwendung und 6rtlicher Gegebenheit kann das
AuBenleitsystem in Form von Pylonen, freistehenden oder
wandmontierten Schildern umgesetzt werden.

Gebaudebeschriftung

Waéhlen Sie ein architektonisches Merkmal des Gebaudes z.B.
den Verwaltungstrakt, und verwenden Sie dieses als orange
Flache. Bitte nehmen Sie fur die Planung der Gebaudebe-
schriftung friihzeitig Kontakt mit MAKOM auf.

Signaletik
Fur Birobeschriftungen steht Ihnen ein Tuschildegenrator zur
Verfuigung.

http://tuerschilder.logistics-expert.com/nameplate/new

Fur Fragen zu diversen Signaletik-Themen bei neuen
GW-Anlagen, setzen Sie sich bitte mit MAKOM in Verbin-
dung.



3.6 Arbeitskleidung

Bluse wei

T-Shirt orange

Bluse blau

Poloshirt orange

Poloshirt blau

Das Orange Buch — Anwendungen
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3.6 Arbeitskleidung

Softshell Jacke

Arbeitshose

Jeans

Jacke

Kurze Hose

Das Orange Buch — Anwendungen
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3.7 Werbemittel
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