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2Das Orange Buch

Wir bekennen Farbe. Ein Unternehmen hinterlässt durch sein Erscheinungsbild, 

sein Verhalten und seine Sprache den wohl wichtigsten Ein-

druck bei seinem Umfeld. Das Erscheinungsbild ist der erste 

Eindruck, der zur Visualisierung dient. Das Verhalten und die 

Sprache eines Unternehmens ergeben dann den Gesamtein-

druck. Dieser Gesamteindruck ist entscheidend für unseren 

Auftritt und unsere Kommunikation am Markt. 

Die nachfolgenden Richtlinien sollen Ihnen helfen, unsere 

grafischen Grundelemente, die ein sehr wichtiger Teil des 

Erscheinungsbildes von Gebrüder Weiss sind, bewusst und 

richtig in Ihre Arbeit einfließen zu lassen. 

Das Orange Buch ist für Sie eine Gestaltungsvorgabe. Nur 

so kann Gebrüder Weiss als Unternehmen mit Märkten und 

Kunden einheitlich kommunizieren. Es kann aber nicht alle 

Fragen beantworten, die bei Ihrer Arbeit mit dem „Orangen 

Buch“ z.B. mit der Gestaltung von Drucksorten und Werbe-

mitteln anfallen. 

Die Marketing Services- & Kommunikationsabeteilung von 

Gebrüder Weiss beschäftigt sich ständig auch mit dem Er-

scheinungsbild unseres Unternehmens. Die MitarbeiterInnen 

dieser Abteilung können Ihnen schnell und verlässlich bei 

allen Fragen, die bei der Umsetzung des „Orangen Buches“ 

entstehen können, behilflich sein. 

Nur mit dem Einsatz aller Gebrüder Weiss-Mitarbeiter-

Innen, also jeder/s Einzelnen von Ihnen, kann sich unser 

Unternehmensprofil zu jener unverwechselbaren Identität 

weiterentwickeln, die vom Markt klar als Gebrüder Weiss 

wahrgenommen wird.

Peter Kloiber

Geschäftsleitung
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1.1	 Die Wort-Bild-Marke 

Die Wort-Bild-Marke besteht zwingend aus drei Elemen-
ten: dem weißen Emblem, dem weißen Schriftzug und der 
umschließenden orangen Fläche. 
Das vierte Element, die Nennung der Geschäftsfel-
der Transport und Logistik, kann in Ausnahmefällen 
weggelassen werden.

Hinweise zur Verwendung der Wort-Bild-Marke
•	 Die Wort-Bild-Marke soll immer mit weißer Schrift auf 

orangem Grund verwendet werden. Eine invertierte Version 

ist nur in Ausnahmefällen erlaubt. Bitte halten Sie mit  

MAKOM Rücksprache. 

•	 Weder die orange Fläche noch die Wort-Bild-Marke darf 

verkleinert oder deformiert werden.

• 	Die Anordnung und Proportionen der Elemente zueinander 

innerhalb der Fläche ist einmal linksbündig und einmal 

rechtsbündig fixiert.

• 	Die Fläche darf ausschließlich Volltonfarbe (Orange), 

Schwarz oder in Graustufen sein. Es dürfen keine Schattie-

rungen oder Verläufe verwendet werden! Andere Farbge-

bungen sind für die Wort-Bild-Marke ausdrücklich nicht 
erlaubt.

Hinweis: Für einige Landesorganisationen liegen Sprach-

mutationen vor. Diese Logos können bei MAKOM angefordert 

werden. 
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1.1	 Die Wort-Bild-Marke – Sprachmutationen

Deutsch Tschechisch, Slowakisch

Ungarisch

Slowenisch

Englisch

Kroatisch, Serbisch

Rumänisch
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1.2	 Die Unternehmensfarben

Gebrüder Weiss ist „die orange“ Spedition. Farbe ist ein 
sehr zentrales Erkennungsmerkmal, die Zuordnung von 
Gebrüder Weiss zur Farbe Orange sollte beim Empfänger 
gefestigt werden. Setzen Sie deshalb so oft als möglich 
unsere „Hausfarbe“ ein, um diesem grafischen Element 
Geltung zu verleihen.

Das Orange, die Konzernfarbe von GW 
Die Wort-Bild-Marke darf in farbigen Druckstücken aus-

schließlich Vollton Orange eingesetzt werden. In schwarz-

weißen Druckstücken kann die Wort-Bild-Marke in Vollton 

Schwarz oder in Graustufen sein.

•	 Offsetdruck Das Orange wird als Sonderfarbe Pantone 

Orange 021C gedruckt. Wenn das nicht möglich ist, wird 

die Farbe aus der Vierfarbskala – speziell im Zeitungsdruck 

– wie links definiert gedruckt.

•	 Digitaldruck, Tintenstrahl- oder Farblaser-Ausdruck 

Wenn das Orange nicht als Schmuckfarbe gedruckt 

werden kann, darf es behelfsmäßig in den Vierfarbprozess 

umgewandelt werden. Dabei wird es aber nicht gemäß 
Pantone-Skala (!) umgewandelt, sondern definiert sich je 

nach Papier mit 55 % (Zeitung oder ungestrichen) oder 60 

% (gestrichen) Magenta (M), zu 100 % Gelb (Y).

•	 Folienbeschriftung und Außenwerbung Folie: ScotchCal 

100-14, MACal 9801-04 Lackierung oder Siebdruck: RAL 

2004

•	 Textil Stickerei: ISACORD 1300 Druck: RAL 2004

•	 Kartonagen Vollflächig mit deckendem Weiß unterlegen.  

Schmuckfarbe Pantone Orange 021

•	 Screen Rot=255, Grün=102, Blau=0  HTML-Farbdefinition: 

#FF6600

Die Sekundärfarbe Dunkelblau 
Die bevorzugte Kombinationsfarbe ist das komplementä-
re Dunkelblau. In zweifarbigen Drucken kann sie anstelle der 

Farbe Schwarz eingesetzt werden. Sie kann auch großflä-

chig verwendet werden, denn sie gibt dem Orange optimale 

Wirkungskraft. Das Blau kann in den Vierfarbprozess 
umgewandelt werden. Beachten Sie dabei die Euroska-

la-Werte und wandeln Sie auch diese Farbe nicht gemäß 
Pantone-Skala (!) um.

Drittfarben
Gut kombinierbare Drittfarben bereichen dürfen mit unse-

rem Orange kombiniert werden. Wenn Sie bei einem Thema 

grelle Farben brauchen, dann versuchen Sie, diese Wirkung 

mit verstärktem Einsatz von Orange zu bewerkstelligen.

Sonderfarbe:
Pantone Orange 021C

Euroscala:
Zeitung: M 55, Y 100 
ungestrichen: M 55, Y 100
gestrichen: M 60, Y 100

Screen: R 255, G 102
HTML: #FF6600

Textil: ISACORD 1300

Lackierung: RAL 2004
Folie: ScotchCal 100-14

Sonderfarbe:
gestrichen Pantone 295C

Euroscala:
Zeitung: C 100, M 45, K 30
ungestrichen: C 100, M 45, K 35
gestrichen: C 100, M 50, K 50

Screen: G 51, B 102
HTML: #003366

Textil: ISACORD 3323

Lackierung: RAL 5003
Folie: ScotchCal 100-003
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1.3	 Gebrüder Weiss – die Typografie

Hier sind exemplarisch bevorzugte Schnitte der Helvetica Neue Pro gezeigt:

Helvetica Neue Pro Roman 
Helvetica Neue Pro Italic

Helvetica Neue Pro Bold 
Helvetica Neue Pro Bold Oblique

Helvetica Neue Pro Extended
Helvetica Neue Pro Extended Oblique

Helvetica Neue Pro Bold Extended
Helvetica Neue Pro Bold Extended Oblique

Als spezielle Auszeichnungsschrift, z. B. für Headlines und Vorspann, verwenden wir:

Schriftwahl

Unsere Hausschrift
Die Hausschrift von Gebrüder Weiss ist die Helvetica Neue 

Pro. Sie wird vor allem in den Schriftschnitten Roman und 

Bold eingesetzt. Für Headlines wird die Helvetica Neue Pro 

Bold Extended empfohlen. Die gewählte Schrift wird mit 

engem Buchstabenabstand eingesetzt. Dadurch ergibt sich 

ein eigenständiges Schriftbild. 

Die Schrift ist ein wesentlicher Teil des Unternehmensauftrit-

tes. Klarheit und gute Lesbarkeit haben hohe Priorität in der 

Schriftgestaltung für Gebrüder Weiss.

Tipp: Verwenden Sie so wenig wie möglich unterschiedliche 

Schriftschnitte in einem Dokument.

Alternative Schriftarten: Wenn die Helvetica Neue Pro auf 

Computern nicht vorinstalliert ist, können ersatzweise z. B. 

die Schriften Arial oder Verdana verwendet werden. Für 

Online-Publikationen ist sie aus Kompatibilitätsgründen er-

forderlich, da ja auf den Empfänger-Computern die Helvetica 

Neue Pro ebenfalls nicht verfügbar ist.
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Schriftwahl
Einige einfache Regeln für das erfolgreiche Gestalten von 

Schriftstücken:

Linksbündig, rechtsbündig, zentriert oder Blocksatz?
 • Mit linksbündigem Text erzielen Sie die beste Lesbar-

keit für Mengensatz in Ihren Schriftstücken. Das Auge 

kann sich in diesen Texten am leichtesten und schnellsten 

orientieren.

• 	Blocksatz erzeugt ein ruhiges, typografisches Bild. Zum 

Einsatz kommt dieser vor allem bei textlastigen Informatio-

nen (Zeitungen, Magazine, Kunden-Infos, ...).

• 	Mittelachsiger und auch rechtsbündiger Text geben dem 

Auge keinen stabilen Halt zum Sprung in die nächste Zeile 

und sind daher für Mengentext nicht geeignet.

Typografische Tipps
Wenn Sie Teile Ihres Textes typografisch hervorheben möch-

ten, verwenden Sie im Text als Auszeichnung fettere oder 

kursive Schriftschnitte, die Farbe Orange oder eine andere 

Schriftgröße. Zur Gliederung von Absätzen im Fließtext eig-

net sich besonders der Einzug oder eine Leerzeile.

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder 

Vokalien und Konsonantien leben die Blindtexte. 

Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der 

Küste der Semantik, eines großen Sprachozeans.

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder 

Vokalien und Konsonantien leben die Blindtexte. Ab-

geschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der 

Küste der Semantik, eines großen Sprachozeans.

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder 

Vokalien und Konsonantien leben die Blindtexte. 

Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der 

Küste der Semantik, eines großen Sprachozeans. 

Linksbündiger Text 

Text in Blocksatz 

Mittelachsiger (zentrierter) und rechtsbündiger Text 

sind dem Lesefluss nicht zuträglich. 

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder 

Vokalien und Konsonantien leben die Blindtexte. 

Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der 

Küste der Semantik, eines großen Sprachozeans. 

Hinweis: Das Zentrieren mehrerer Zeilen erzeugt Unruhe in 

Ihrem Schriftstück und ist daher nicht empfehlenswert.

Bedenken Sie,
• 	dass ausschließliche Klein- bzw. Großschreibung die Les-

barkeit stark verringert. Das menschliche Gehirn erfasst 

Worte als ganzes, geometrisches Gebilde und nimmt diese 

formal-vergleichend auf und nicht buchstabierend. Ein 

GROSSGESCHRIEBENES Wort ist somit schwerer lesbar.

• 	dass das Unterstreichen eines Wortes in der grafischen 

Online-Sprache eine Verknüpfung mit weiteren Inhalten be-

deutet und Sie den Empfänger durch unterstrichene Worte, 

die keine Verknüpfung sind, irritieren.

• 	dass Texteffekte wie Schlagschatten oder  Konturierung zu 

grafisch komplexen Gebilden für das Auge führen und Sie 

damit die Aufnahmegeschwindigkeit stark reduzieren.



Das Orange Buch – Definitionen 10

1.4	 Gebrüder Weiss – ClaroBulk, die bevorzugte Papiersorte

Die für Drucksorten wie Magazine, Mailings, Einladun-
gen, etc. verwendete Papiersorte heißt ClaroBulk. 

ClaroBulk ist ein gestrichenes Feinpapier mit matter, 

voluminöser Oberfläche. Es verbindet die hervorragen-

den Druckeigenschaften eines Bilderdruckpapiers mit den 

haptischen Charaktereigenschaften eines Naturpapiers. 

Das 1,1-fache Volumenpapier kommt vor allem in den 

Grammaturen 115, 135, 170 sowie 250 g/m² zum Einsatz.

Produktrecycling 
ClaroBulk ist vollstädig wiederverwertbar und hinterlässt 

keine Schadstoffe. Das Papier ist PEFCzertifiziert. Diese 

Kennzeichnung gibt Käufern von Holz- und Papierprodukten 

die Sicherheit, dass sie die nachhaltige Waldbewirtschaftung 

unterstützen. 

www.pefc.org
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Gestaltung

2
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2.1 	 Die Wort-Bild-Marke in einer Fläche als primäres Gestaltungselement

Wort-Bild-Marke linksbündig

Wort-Bild-Marke rechtsbündig

Die Wort-Bild-Marke sollte nach Möglichkeit abfallend in 

einer Ecke platziert werden und „ins Format zeigen“. Daher 

gibt es zwei Möglichkeiten der Anordnung von Emblem und 

Schriftzug: Wort-Bild-Marke linksbündig und Wort-Bild- 
Marke rechtsbündig.

•  Schriftzug und Emblem sind immer in eine Fläche ein-

gebettet. Diese Fläche darf in die zwei Dimensionen, die 

dem Emblem gegenüber liegen, ausgeweitet werden, muss 

dann aber an den angestrebten Formatkanten abfallend 

sein.

•  Die Fläche soll idealerweise in eine der vier Ecken 

auslaufen.

•  Das Emblem soll in der Ecke stehen, die ins Format zeigt. 

Hierzu jeweils die passende linksbündige oder rechtsbün-

dige Variante der Wort-Bild-Marke wählen.

Das Emblem darf bei Gestaltungen, die im Kontext stehen, 

auch alleine in der Fläche eingesetzt werden.

Für diese Fläche gelten die gleichen Bedingungen wie für 

den zuvor im Punkt 2.1. beschriebenen Einsatz der gesamten 

Wort-Bild-Marke. Das Emblem kann in Ausnahmefällen (!) 

auch invertiert eingesetzt werden. 

Der Schriftzug von „Gebrüder Weiss“ 
wird nur in Kombination mit dem Emblem 
eingesetzt.



13Das Orange Buch – Gestaltung

Orientierung links oben Orientierung links unten Orientierung rechts unten Orientierung rechts oben
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2.2	 Das Emblem als Gestaltungselement

Cube 
Der GW-Cube findet Anwendung in Bereichen, in denen die 

Marke hohe Aufmerksamkeit erhält. Beispielsweise auf der 

Titelseite GW-eigener Publikationen, bei Werbeartikeln, bei 

GW-Mobile App, bei Arbeitsbekleidung sowie bei Merchandi-

sing-Produkten u. ä.

Cube 
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2.3	 Die Sprache von Gebrüder Weiss

Die Dienstleistung von Gebrüder Weiss 
Die Dienstleistung von Gebrüder Weiss ist vielfältig und 

komplexer Natur und wird durch ständige Neuerungen und 

Vergrößerungen immer umfangreicher. Für den Kunden muss 

dies aber klar und einfach dargestellt sein. Der Umgang mit 

den Kunden durch unsere Mitarbeiter ist sachlich, engagiert, 

höflich, erklärend, freundlich und charmant. Dies soll auch in 

den Medien, die unsere Kommunikation begleiten, entspre-

chend wiedergegeben werden. 

Attribute für Ihre Gestaltung: mobil, bewegend, zuverläs-
sig, industriell, digital, optimiert, dynamisch, solide und 
unbürokratisch.

Do’s
• 	Die Attribute kommen gestalterisch durch Geometrie, 

Stärke, Sachlichkeit, Klarheit, Dynamik und Effizienz, aber 

trotzdem mit Charme zum Ausdruck.

• 	Verwenden Sie einfache, eindeutige Gestaltungselemente 

und Farben.

• 	Alle eingesetzten Elemente haben den Zweck, die Informa-

tion zu unterstützen und zu verdeutlichen (und nicht, sie zu 

schmücken).

• Reduzieren Sie Ihre Inhalte auf das Wesentliche. Bleiben 

Sie sprachlich, bildlich und grafisch direkt und sachlich, 

aber geben Sie Ihrer Arbeit immer eine charmante, dem 

Kunden zugängliche Anmutung. Selbstbewusstes Auf-

treten stärkt uns zudem und lässt uns gegenüber dem 

Mitbewerber kompetent und glaubwürdig sein.

Dont’s
Der Vollständigkeit halber sei hier erwähnt, dass mittel-

achsiger oder rechtsbündiger Satz, Farbverläufe (außer bei 

Schatten) und unhandliche Formate zu vermeiden sind.

Farbigkeit 
Versuchen Sie immer, hohen Kontrast zum Hintergrund zu er-

reichen. Verwenden Sie für längere Texte schwarze Typogra-

fie auf weißer bzw. Heller Grundfläche und weiße Typografie 

auf der orangen oder dunklen Grundfläche.

Für Auszeichnungen können Sie auch orange Schriftfarbe 

oder kursive Schriftschnitte verwenden. Bei Schwarz-Weiß-

Drucken verwenden Sie ausschließlich weißen oder schwar-

zen Hintergrund und dementsprechend schwarze oder weiße 

Typografie.

Gliederungszeichen 
Als Gliederungszeichen bei Aufzählungen wird durchgängig 

der Punkt (•) verwendet und die nachfolgenden Zeilen ein-

gezogen.

Linien 
Linien können als Unterstreichungen, Verbindungen oder als 

dynamisches Gestaltungselement verwendet werden. Der 

Einsatz ist frei, die Linien sollten aber orange, blau, schwarz 

oder weiß sein. Formal empfiehlt es sich beim Gestalten, 

dieses Element gerade und waagerecht oder (sparsamer) 

senkrecht einzusetzen. Zu vermeiden sind gekrümmte oder 

fallende Linien und abgerundete Rahmen.

Flächen
Flächen sind bei Gebrüder Weiss ein wichtiges Gestaltungs-

element. Die Fläche steht grafisch für „Territorium“. Das Un-

ternehmen Gebrüder Weiss versteht sich als stark innerhalb 

seines Wirkungsbereiches, daher sind die Flächen immer 

klar begrenzt, haben keinen eingrenzenden Rahmen, jedoch 

immer eindeutige Farben, bevorzugterweise das Gebrüder 

Weiss-Orange und das Gebrüder Weiss-Blau. Vermeiden Sie 

abgerundete Ecken. Ausnahmen bilden einzelne grafische 

Elemente wie z. B. bei Icons der GW-Mobile Apps. 
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2.4	 Größenverhältnisse

Das Wohlproportionieren der Emblem-Schriftzug-Gruppe 

im Verhältnis zur Fläche ist bei diesem Einsatz des Erschei-

nungsbildes entscheidend. Beim Auswiegen ist es wichtig, 

dass die Fläche das Erscheinungsbild unterstützt. Dabei sind 

auch die Proportionen der verbleibenden orangen Fläche 

maßgeblich.

Hinweis: Auf die Größenverhältnisse wird auch im Abschnitt 

Anwendungen detailliert eingegangen.
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2.5	 Ergänzendes Element „GW bewegt“

„GW bewegt“
Der Schriftzug „GW bewegt“ wird im Idealfall als Gestal-

tungselement mit Transparenz über Bilder bzw. Flächen 

gelegt. Der Schriftzug darf, muss aber nicht, angeschnitten 

werden, jedoch müssen alle Buchstaben gut erkennbar/

lesbar sein. Die Stärke der Transparenz ist vom jeweiligen 

Hintergrund abhängig. Beachten Sie hierzu folgende Einsatz-

möglichkeiten.

Hinweis: Für die Landesorganisationen stehen Sprachmu-

tationen zur Verfügung und können bei MAKOM angefordert 

werden.

Schriftzug GW bewegt 

Mit unserem eigenen, dichten Netzwerk stehen wir Ihnen überall auf der Welt 
zur Seite und finden DIE Transport- und Logistiklösung, die zu Ihnen passt. 
Erleben Sie selbst: GW bewegt. www.gw-world.com 

Ihr starker Partner weltweit.

Anz_Multimodal_210x148+3_DE_e2.indd   1 02.03.19   22:11

Service Excellence rund um den Globus: Das ist Gebrüder Weiss. 

Seit mehr als 500 Jahren sind wir für unsere Kunden ein zuverlässiger 

Partner. Maßgeschneiderte Transport- und Logistiklösungen sind unser 

Geschäft, begeisterte Kunden unser Ziel. Wir kombinieren langjährige 

Erfahrung mit neuen digitalen Tools – für kompetente und moderne 

Logistiklösungen. Als Full-Service-Logistiker begleiten wir Sie überall 

auf der Welt. Denn: We are where you are! 

Und wohin dürfen wir für Sie unterwegs sein?

WE ARE 
WHERE YOU ARE

• Global Air & Sea Freight
• Logistics Solutions
• Projects & Break Bulk

Unser Mehrwert für Sie: 

• Sicherheit und Transparenz: Track & Trace, 
Transport monitoring, Sicherheits konzepte

• Zuverlässigkeit: Zolllösungen, Spezial­
lizenzen

• Flexibilität: Full­Charter, Spezialtransporte, 
Kapazitätsmanagement, Partnerschaften  
mit den Airlines und Reedereien

LUFT & SEE
FRACHT

• Automotive Logistics
• High­Tech Industries
• IT & Consulting
• Konsumgüter
• Freizeit & Sport
• Maschinenbau
• Messe­ & Möbellogistik 

Branchenspezifische Logistikkonzepte für 
Ihren Wettbewerbsvorsprung:

• Fundiertes Industry­Know­how für 
 Spitzenleistungen mit höchster Sicherheit, 
Transparenz und Zuverlässigkeit

• Ständige Optimierung Ihrer Lieferketten  
und flexible Standortstrategien

BRANCHEN
 LÖSUNGEN

LAGER
LOGISTIK  

• Einlagerung, Auslagerung
• Kommissionierung, Verpackung
• Mehrwert­Services
• eFulfillment für eCommerce­ 

Anforderungen

Unsere Lager sind state-of-the-art 

• Weltweit einheitliche Prozess­ und 
 Lagerstandards 

• Modernste IT­Lösungen

LAND 
VERKEHR

• Paketdienst
• Sammelgut
• Teil­ und Komplettladung
• Intermodal­Transporte und Bahnlogistik
• Home Delivery (B2C)

Unsere Stärken – Ihre Vorteile:

• Multimodales Leistungsspektrum
• Dichtes Netzwerk eigener Standorte und 

ausgewählter Partner
• Umfassende Vor­Ort­Services nach 

höchsten Qualitätsstandards
• Digitale Services
• ETA – Estimated Time of Arrival:  

Planungssicherheit dank transparenter 
Echtzeitkommunikation

SUPPLY CHAIN
MANAGEMENT
• Maßgeschneiderte SCM­Services
• eFulfillment­ und eCommerce­Lösungen 

Gesamtlösung für Ihre Supply Chain 

• Als Lead Logistics Provider (LLP)  
managen wir Ihre Supply Chains

• Ein persönlicher Ansprechpartner:  
Ihre zentrale Anlaufstelle

• myGW, unser Kundenportal schafft 
digitale Transparenz: End­to­End Supply 
Chain Visibility
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2.6	 Einsatz von Bildern 

Bilder und Illustrationen sind eine wichtige Informations- und 

Reizquelle. Wenn Sie bei Ihren Gestaltungen für Gebrüder 

Weiss mit Fotos oder Illustrationen arbeiten, sollten Sie 

Folgendes beachten:

•  Die Bildsprache kann an einigen Grundbegriffen, die für 

GW stehen, ausgerichtet sein: 

–	 Bewegung: Viele der Tätigkeiten von GW sind mit Be-

wegung verbunden, und das sollte in den Bildern zum 

Ausdruck kommen.

– Orange: Die Firmenfarbe soll in Bildern durchaus 

dominant vorkommen.

– Tiefen- und Bewegungsunschärfe

– Menschen bei der Arbeit

•	 Setzen Sie die Bilder mit eindeutiger Begrenzung ein, ver-

wenden Sie aber keine Umrandungen und vermeiden Sie 

abgerundete Bildecken.
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GW bewegt. Nachhaltig.

GW in Orange GW in Bewegung

GW bewegt. Nachhaltig. Der OCC-Zug (Orange Combi Cargo) von Gebrüder Weiss.
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Menschen bei GW 
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2.7	 Gestalten in Powerpoint und Word 

In Powerpoint gestalten Sie Präsentationen, in Word Schrift-

stücke zur Korrespondenz (wie Briefe, Offerte, Konzepte 

etc.). Bitte sehen Sie davonab, Druckstücke (Inserate, 
Folder, Broschüren), Beschriftungen oder Webpages in 
Word oder Powerpoint zu gestalten. Verwenden Sie die 

bereits für Sie gestalteten Vorlagen aus unserem Download-

bereich und ändern Sie bitte nichts an den Vorlagen. Die ver-

wendeten Kopfleisten und Bilder in den Powerpointvorlagen 

sind z. B. darauf abgestimmt, die Überschrift zu betonen. 

Überladen Sie Ihre Präsentationen nicht! Je weniger „Ge-

staltung“ Sie rund um Ihre Inhalte bauen, desto besser wird 

die eigentliche Information zur Geltung kommen. Beachten 

Sie bitte die Informationen zu „Grafische und textliche 
Sprache“ und „Typografische Tipps“ aus diesem Hand-

buch.

Farbgestaltung
Verwenden Sie hauptsächlich Orange und Schwarz. Wenn 

das einmal nicht genügt, verwenden Sie gedämpfte Farbtö-

ne, idealerweise gerastert aus Orange und Schwarz.

Schrift
Verwenden Sie ausschließlich die Schrift Arial in den Farben 

Orange oder Schwarz.

7x7-Regel
maximal 7 Aufzählungspunkte pro Seite und maximal 7 

Wörter pro Zeile

Gestaltung mit Bildern und Grafiken
Verwenden Sie keine schrillen Farbtöne und keine überlade-

nen oder unruhigen Bilder und Grafiken.

Schriftgrößen in Powerpoint
Headline: Arial Black 24 pt.

Subheadline: Arial 14 pt.

1-3 Ebene: Arial 14 pt.

Hervorhebung jeweils in Arial Fett

Schriftgrößen in Word
Headline: Arial 18 pt. Orange

Headline 2: Arial 24 pt. Orange

Titelfolien/Folienübergänge: Arial 40 pt. weiß oder orange

Subheadline: Arial 12 pt. Grau (#B6B6B6)

1-3 Ebene: Arial Arial 10 pt.

Hervorhebungen in Arial Fett und Orange

Wenn Sie Fragen zu den Vorlagen oder diesen Informatio-
nen haben, wenden Sie sich bitte gerne an MAKOM.

Hinweis: Weitere Vorlagen wie z. B. Faxformular, Briefe, sind 

im Word unter dem Button „Neu“ hinterlegt.
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Anwendungen

3
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3.1	 Geschäftsdrucksorten

Visitenkarten 

Kurznachricht

Rechnungsformular 

Geschäftsgrundlagen siehe letzte Seite.

zur Kenntnisnahme

zu Ihrer Verfügung

wie besprochen

mit bestem Dank zurück

bitte Rückseite beachten

Mit der Bitte um:

direkte Erledigung

Stellungnahme

Datum:

Mit freundlichen Grüßen

Gebrüder Weiss GmbH 
Transport und Logistik 

In Bezug auf Ihr Schreiben:

Rückruf unter Tel.:

Weiterleitung an:

Name:

Telefon:

Max Mustermann
Logistikberater

Gebrüder Weiss Gesellschaft m.b.H. · Transport and Logistics
m.mustermann@gw-world.com · www.gw-world.com
Wiener Straße 26 · A-2326 Maria Lanzendorf
T +43.1.79799.0 · F +43.1.7989695
Bundesstrasse 110 · A-6923 Lauterach
T +43.5574.696.0 · F +43.5574.70928

Business card 

zur Kenntnisnahme

zu Ihrer Verfügung

wie besprochen

mit bestem Dank zurück

bitte Rückseite beachten

Mit der Bitte um:

direkte Erledigung

Stellungnahme

Datum:

Mit freundlichen Grüßen

Gebrüder Weiss GmbH 
Transport und Logistik 

In Bezug auf Ihr Schreiben:

Rückruf unter Tel.:

Weiterleitung an:

Name:

Telefon:

Memo
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Die Briefform
Die Filialkennung und Adresse werden nicht im Offsetdruck, 

sondern aus dem System eingedruckt. Alle Briefe laufen 

sowieso durch Tintenstrahl- bzw. Laserdrucker, und dabei 

wird die Filialkennung und Adresse – wie in diesem Beispiel 

– mitgedruckt. Die Adresse wird von der/dem Briefautor/

in selbst mitgedruckt. Hervorhebung von Textteilen und 

Überschriften werden durch fettere und/oder größere Schrift 

erzielt. Ein zweiter linker Rand wird bei 145 mm vom linken 

Rand angelegt. Daran orientieren sich Adresse, Nummern, 

Daten und Summen. „Zentrierte Texte” werden nur mittels 

eines linksbündigen Einzuges von 18 mm eingerückt.

 

10pt Arial mager 1,5 Zeilenabstand Firma
zH. Frau Ansprechpartnerin
Straße 52
6911 Ortschaft 

Betreffzeile 

Sehr geehrte Frau Ansprechpartnerin!

10pt Arial mager  Laufschrift Blindtext bleibt Blindtext und Brautkleid bleibt Brautkleid. Papa packt 10 Grappa in 
das Papppaket. Zwei Boxkämpfer jagen Eva durch Sylt. Quark, Joghurt und Zwiebeln schmecken prima. 

12pt Arial fett Auszeichnung ersten Ranges:
Blindtext bleibt Blindtext und Brautkleid bleibt Brautkleid. Papa packt 10 Grappa in das Papppaket. Nur Quark und
Marmelade machen keinen Piephahn gerade.Zwei Boxkämpfer jagen Eva durch Sylt. 

10pt Arial fett Auszeichnung zweiten Ranges: 
Blindtext bleibt Blindtext und Brautkleid bleibt Brautkleid. Papa packt 10 Grappa in das Papppaket. 

 Einzug 18 mm 10pt Arial fett Hervorgehobener Text Bertholds quick brown Fox jumps 
 over the lazy Dog  

Blindtext bleibt Blindtext und Brautkleid bleibt Brautkleid. Papa packt 10 Grappa in das Papppaket. 
Nur Quark und Marmelade 10pt Arial fett fettgeschriebener Text machen keinen Piephahn gerade. 
Doch mein Buhl gesellt sich immerdar. Bertholds quick brown Fox jumps over the lazy Dog. 

Nettobetrag  12.345,67
+20% Mehrwertsteuer    2.469,14
   ––––––––––––––
Bruttobetrag   14.814,81
  ––––––––––––––
Mit freundlichen Grüßen,

Vorname Nachname

5,5 pt Arial Gebrüder Weiss GmbH Transport und Logistik • Bundesstraße 110 • A-6923 Lauterach

8pt Sitz der Gesellschaft: Lauterach • Firmenbuch: Landesgericht Feldkirch FN 61717k • Erfüllungsort und Gerichtsstand: Sitz der
jeweiligen Niederlassung. Wir arbeiten ausschließlich auf Grund der "Allgemeinen Österreichischen Spediteurbedingungen (AÖSp.)" 
und der "Beförderungs- und Einlagerungsbedingungen für Möbeltransport", in der jeweils gültigen Fassung. Zahlungen werden zunächst 
auf Fracht und Spesen, zuletzt auf Zölle angerechnet. 

9pt
Transport und Logistik
9pt Bundesstraße 110 • A-6923 Lauterach
www.gw-world.com
9pt UID ATU 12345678

9pt Abteilungsname
9pt Heribert Mitarbeiter
9pt heribert.mitarbeiter@gw-world.com
9pt T +43.5574.1234.587 
9pt F +43.5574.12345

11pt Arial mager Sehr geehrte Frau Ansprechpartnerin!

Blindtext bleibt Blindtext und Brautkleid bleibt Brautkleid. Papa packt 10 Grappa in 

das Papppaket. Zwei Boxkämpfer jagen Eva durch Sylt. Quark, Joghurt und Zwiebeln schmecken 

prima. Ox mox Moxos oxmos mox. Zwei Boxkämpfer jagen Eva durch Sylt.

13pt Arial fett Auszeichnung ersten Ranges:
Blindtext bleibt Blindtext und Brautkleid bleibt Brautkleid. Papa packt 10 Grappa in das Papppaket. 

11pt Arial fett Auszeichnung zweiten Ranges: 

Blindtext bleibt Blindtext und Brautkleid bleibt Brautkleid. Papa packt 10 Grappa in das Papppaket. 

 Einzug 20mm 11pt Arial fett Hervorgehobener Text 

Blindtext bleibt Blindtext und Brautkleid bleibt Brautkleid. Papa packt 10 Grappa in das Papppaket. 

Nur Quark und Marmelade 11pt Arial fett fettgeschriebener Text machen keinen Piephahn gerade. 

Doch mein Buhl gesellt sich immerdar. Bertholds quick brown Fox jumps over the lazy Dog.

Nettobetrag  12.345,67

+20% Mehrwertsteuer  2.469,14

   ––––––––––––––

Bruttobetrag     14.814,81

  ––––––––––––––

Mit freundlichen Grüßen,

Vorname Nachname 

9pt 24.7.2002
8pt 1 Seite(n) inkl. Deckblatt

8pt DIR/DIR/Faxvorlage.eps/ Seite/Seiten 8pt DVR: 1234567

11pt EmpfängerName
Empfängerfirma
Empfängerstraße XX
A-XXXX Empfängerdorf

05574.696.505

7pt An/to:

Fax:

Von/from:

7pt Betreff/subject:

11pt fett Betreffbeschreibung

 

14.März 2018

Seite 1/1

8pt Arial fett 
Transport und Logistik
8pt Arial mager Bundesstraße 110
A-6923 Lauterach
www.gw-world.com

8pt Arial fett SachbearbeiterIn
vorname.nachname@gw-world.com
T +43.5574.696.508, F .43.5574.696.505

Gebrüder Weiss Gesellschaft m.b.H.

Rechtsform: Gesellschaft m.b.H.; Sitz der Gesellschaft: Lauterach; Firmenbuch: Landesgericht Feldkirch FN 61717 k; 

Wir arbeiten ausschließlich auf Grundlage der „Allgemeinen Österreichischen Spediteurbedingungen (AÖSp)“ und der „Beförderungs- und 
Einlagerungsbedingungen für den Möbeltransport“, in der jeweils allgemein gültigen Fassung, einsehbar unter www.wko.at/spediteure/. § 51 lit b) 
AÖSp gilt nicht als Vereinbarung anderer Haftungshöchstbeträge im Sinne von Art. 25 Montrealer Übereinkommen. Zahlungen werden zunächst auf 
Fracht und Spesen, zuletzt auf Zölle angerechnet. Erfüllungsort und Gerichtsstand: Sitz der jeweiligen Niederlassung.

Gebrüder Weiss Gesellschaft m.b.H.

10pt Arial mager 1,5 Zeilenabstand Firma
zH. Frau Ansprechpartnerin
Straße 52
6911 Ortschaft 

Betreffzeile 

Sehr geehrte Frau Ansprechpartnerin!

10pt Arial mager  Laufschrift Blindtext bleibt Blindtext und Brautkleid bleibt Brautkleid. Papa packt 10 Grappa in 
das Papppaket. Zwei Boxkämpfer jagen Eva durch Sylt. Quark, Joghurt und Zwiebeln schmecken prima. 

12pt Arial fett Auszeichnung ersten Ranges:
Blindtext bleibt Blindtext und Brautkleid bleibt Brautkleid. Papa packt 10 Grappa in das Papppaket. Nur Quark und
Marmelade machen keinen Piephahn gerade.Zwei Boxkämpfer jagen Eva durch Sylt. 

10pt Arial fett Auszeichnung zweiten Ranges: 
Blindtext bleibt Blindtext und Brautkleid bleibt Brautkleid. Papa packt 10 Grappa in das Papppaket. 

 Einzug 18 mm 10pt Arial fett Hervorgehobener Text Bertholds quick brown Fox jumps 
 over the lazy Dog  

Blindtext bleibt Blindtext und Brautkleid bleibt Brautkleid. Papa packt 10 Grappa in das Papppaket. 
Nur Quark und Marmelade 10pt Arial fett fettgeschriebener Text machen keinen Piephahn gerade. 
Doch mein Buhl gesellt sich immerdar. Bertholds quick brown Fox jumps over the lazy Dog. 

Nettobetrag  12.345,67
+20% Mehrwertsteuer    2.469,14
   ––––––––––––––
Bruttobetrag   14.814,81
  ––––––––––––––
Mit freundlichen Grüßen,

Vorname Nachname

5,5 pt Arial Gebrüder Weiss GmbH Transport und Logistik • Bundesstraße 110 • A-6923 Lauterach

8pt Sitz der Gesellschaft: Lauterach • Firmenbuch: Landesgericht Feldkirch FN 61717k • Erfüllungsort und Gerichtsstand: Sitz der
jeweiligen Niederlassung. Wir arbeiten ausschließlich auf Grund der "Allgemeinen Österreichischen Spediteurbedingungen (AÖSp.)" 
und der "Beförderungs- und Einlagerungsbedingungen für Möbeltransport", in der jeweils gültigen Fassung. Zahlungen werden zunächst 
auf Fracht und Spesen, zuletzt auf Zölle angerechnet. 

9pt
Transport und Logistik
9pt Bundesstraße 110 • A-6923 Lauterach
www.gw-world.com
9pt UID ATU 12345678

9pt Abteilungsname
9pt Heribert Mitarbeiter
9pt heribert.mitarbeiter@gw-world.com
9pt T +43.5574.1234.587 
9pt F +43.5574.12345

11pt Arial mager Sehr geehrte Frau Ansprechpartnerin!

Blindtext bleibt Blindtext und Brautkleid bleibt Brautkleid. Papa packt 10 Grappa in 

das Papppaket. Zwei Boxkämpfer jagen Eva durch Sylt. Quark, Joghurt und Zwiebeln schmecken 

prima. Ox mox Moxos oxmos mox. Zwei Boxkämpfer jagen Eva durch Sylt.

13pt Arial fett Auszeichnung ersten Ranges:
Blindtext bleibt Blindtext und Brautkleid bleibt Brautkleid. Papa packt 10 Grappa in das Papppaket. 

11pt Arial fett Auszeichnung zweiten Ranges: 

Blindtext bleibt Blindtext und Brautkleid bleibt Brautkleid. Papa packt 10 Grappa in das Papppaket. 

 Einzug 20mm 11pt Arial fett Hervorgehobener Text 

Blindtext bleibt Blindtext und Brautkleid bleibt Brautkleid. Papa packt 10 Grappa in das Papppaket. 

Nur Quark und Marmelade 11pt Arial fett fettgeschriebener Text machen keinen Piephahn gerade. 

Doch mein Buhl gesellt sich immerdar. Bertholds quick brown Fox jumps over the lazy Dog.

Nettobetrag  12.345,67

+20% Mehrwertsteuer  2.469,14

   ––––––––––––––

Bruttobetrag     14.814,81

  ––––––––––––––

Mit freundlichen Grüßen,

Vorname Nachname 

9pt 24.7.2002
8pt 1 Seite(n) inkl. Deckblatt

8pt DIR/DIR/Faxvorlage.eps/ Seite/Seiten 8pt DVR: 1234567

11pt EmpfängerName
Empfängerfirma
Empfängerstraße XX
A-XXXX Empfängerdorf

05574.696.505

7pt An/to:

Fax:

Von/from:

7pt Betreff/subject:

11pt fett Betreffbeschreibung

 

14.März 2018

Seite 1/1

8pt Arial fett 
Transport und Logistik
8pt Arial mager Bundesstraße 110
A-6923 Lauterach
www.gw-world.com

8pt Arial fett SachbearbeiterIn
vorname.nachname@gw-world.com
T +43.5574.696.508, F .43.5574.696.505

Gebrüder Weiss Gesellschaft m.b.H.

Rechtsform: Gesellschaft m.b.H.; Sitz der Gesellschaft: Lauterach; Firmenbuch: Landesgericht Feldkirch FN 61717 k; 

Wir arbeiten ausschließlich auf Grundlage der „Allgemeinen Österreichischen Spediteurbedingungen (AÖSp)“ und der „Beförderungs- und 
Einlagerungsbedingungen für den Möbeltransport“, in der jeweils allgemein gültigen Fassung, einsehbar unter www.wko.at/spediteure/. § 51 lit b) 
AÖSp gilt nicht als Vereinbarung anderer Haftungshöchstbeträge im Sinne von Art. 25 Montrealer Übereinkommen. Zahlungen werden zunächst auf 
Fracht und Spesen, zuletzt auf Zölle angerechnet. Erfüllungsort und Gerichtsstand: Sitz der jeweiligen Niederlassung.

Gebrüder Weiss Gesellschaft m.b.H.

Briefblatt Briefblatt Folgeseite 
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Postverpackungen

Frankierstempel Bei GW werden größtenteils unbedruckte 

Kuverts verwendet. Der Absender wird mittels Frankierstem-

pel eingedruckt.

Bedruckte Kuverts Das Erscheinungsbild wird am oberen 

Rand platziert, um die – den Postnormen entsprechende – 

Lesezone für die automatische Postverarbeitung zu gewähr-

leisten.

Unbedrucktes Kuvert mit Absender im Frankierstempe 
Bei bedruckten Kuverts kann die Adresse in der orangen 

Fläche platziert werden.

 

Transport und Logistik

Firma, Partner
zH. Max Mustermann
Beispielstraße
A 6911 Musterstadt

Transport und Logistik

Transport und Logistik

Transport und Logistik

Firma, Partner
zH. Max Mustermann
Beispielstraße
A 6911 Musterstadt

Transport und Logistik

Transport und Logistik

Firma, Partner
zH. Max Mustermann
Beispielstraße
A 6911 Musterstadt

Transport und Logistik

Firma, Partner
zH. Max Mustermann
Beispielstraße
A 6911 Musterstadt

Transport und Logistik

Transport und Logistik

Transport und Logistik

Firma, Partner
zH. Max Mustermann
Beispielstraße
A 6911 Musterstadt

Transport und Logistik

Transport und Logistik

Firma, Partner
zH. Max Mustermann
Beispielstraße
A 6911 Musterstadt

Transport und Logistik

Firma, Partner
zH. Max Mustermann
Beispielstraße
A 6911 Musterstadt

Transport und Logistik

Firma, Partner
zH. Max Mustermann
Beispielstraße
A 6911 Musterstadt

Transport und Logistik

Transport und Logistik

Transport und Logistik

Transport und Logistik

Firma, Partner
zH. Max Mustermann
Beispielstraße
A 6911 Musterstadt

Transport und Logistik

Transport und Logistik

Firma, Partner
zH. Max Mustermann
Beispielstraße
A 6911 Musterstadt

Transport und Logistik

Firma, Partner
zH. Max Mustermann
Beispielstraße
A 6911 Musterstadt

  

F

F

Str. Ithaca FN • Bolintin Deal • Jud. Giurgiu
RO-087015 • T +40.37.267.8441 • F +40.37.267.8554
office@gw-world.com • www.gw-world.com

Str. Ithaca FN • Bolintin Deal • Jud. Giurgiu
RO-087015 • T +40.37.267.8441 • F +40.37.267.8554
office@gw-world.com • www.gw-world.com

Transport und Logistik

MUSTERLAND

EURO

006020.04.2017

Gebrüder Weiss GmbH
Transport und Logistik

Musterstrasse 1
1234 Musterort

Musterland

www.gw-world.com

MU
STERORT

Unbedrucktes Kuvert mit 
Absender im Frankierstempel

C5/6 Kuvert mit und  
ohne Fenster

C6 Tasche mit und  
ohne Fenster

C4 Tasche hoch mit Fenster

Bei bedruckten Kuverts kann 
die Adresse in der orangen 
Fläche platziert werden
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3.2	 Landkarten

Landkarten sind ein wichtiges Medium, um die Verbindungen 

von Gebrüder Weiss zu illustrieren.

Hinweis: Verwenden Sie bitte, die auf der MAKOM-Intranet-

Seite unter „Downloads -> Landkarten“ hinterlegten Land-

karten. Für speziell gestaltete Landkarten nehmen Sie bitte 

Kontakt mit MAKOM auf.
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3.3	 Publikationen - Jahrbuch
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3.3	 Publikationen – Atlas, das Kundenmagazin
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3.3	 Publikationen – Mailings  
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3.3	 Publikationen – Broschüren 

1312

12
IT LÖSUNGEN

Waren müssen fließen. Informationen auch. 

Die Vernetzung zwischen Kunden, Logistikpartnern, 
Speditionen, Zoll, Häfen, Banken und Versiche-
rungen eröffnet strategische Chancen und die 
schnelle, vorauseilende Information erlaubt besser 
organisierte Arbeitsabläufe in der Logistikkette. 
Gebrüder Weiss hat in den letzten Jahren mehr als 
100 Millionen Euro in modernste Informationstech-
nologie investiert. Der Datenaustausch zwischen 
GW und seinen Kunden läuft über EDI – schnell 
und fehlerfrei.

Versandabwicklung eBooking

eBooking ist eine webbasierte Plattform, in die 
sich all Ihre Dienstleister integrieren lassen. Die 
Daten können manuell eingegeben oder aus 
einem ERP-System importiert werden.

Ihre Vorteile:

•  Reduziert Fehler und deren Folgekosten durch 
direkte Eingabe

•  Installations- und wartungsfrei

•  Mehrsprachig

•  Einfach & schnell

Sendungsverfolgung 

Rund um die Uhr den aktuellen Standort Ihrer 
Sendung kontrollieren. Bei nationalen und interna-
tionalen Lieferungen. Bei Overland-Transporten, 
Luft- und Seefracht.

Ihre Vorteile:

•  Status jedes einzelnen Packstücks von der  
Abholung bis zur Zustellung

•  Proaktive Meldung jeder Statusänderung  
(auf Wunsch)

•  Permanent verfügbar

•  Zugriff auf Ablieferbeleg

•  Mehrsprachig

Lagerinformation iWIS

Das Internet-Warehouse-Informations-System 
iWIS ist mehr als ein elektronischer Inventur- 
Ersatz. Alle relevanten Informationen aus Ihrem 
Lager – aktuell und übersichtlich aufbereitet.

Ihre Vorteile:

•  Jederzeit genauer Bestand jedes einzelnen  
Artikels

•  Statusüberwachung von Ein- und Auslagerungen

•  Proaktive Meldung jeder Statusänderung  
(auf Wunsch)

•  Permanent verfügbar

•  Mehrsprachig

•  Einfach & schnell

Lademittelmanagement OPAL

Wo befinden sich wie viele Paletten, Gitterboxen, 
Rahmen und Deckel in welchem Zustand? OPAL 
ist eine effiziente und bedarfsorientierte Bestands-
verwaltung von Lademitteln. Eine maßgeschnei-
derte IT-Lösung mit direktem Datenaustausch und 
lückenloser Überwachung.

Ihre Vorteile:

•  Spart Kosten durch Vermeidung von Lademittel- 
Überkapazitäten

•  Für alle herkömmlichen und branchen -
spezifischen Lademittel einsetzbar

•  Volle Transparenz für alle Beteiligten eines  
Tauschnetzwerks

•  Revisionssichere, Compliance-konforme Inventur 
auf Knopfdruck

Rechnungsverwaltung eFactura

Rechnungen, Angebote, Auftragsbestätigungen 
oder Lieferscheine automatisiert verarbeiten und 
per Mausklick mit E-Mail versenden. Einfach, 
schnell und kostengünstig.

Ihre Vorteile:

• Unterstützt Ihre Prozesse

•  Vereinfacht das Monitoring/Controlling von  
Rechnungsdaten

•  Mehrsprachig & währungsunabhängig

•  In jedem System einsetzbar (elektronische 
 Ausgangsrechnung)

13
QUALITÄTS  
MANAGEMENT

Wie lassen sich Fehler weitgehend 
vermeiden?

Das idealste Transportmittel, die besten Kondi-
tionen und der freundlichste Kundendienst sind 
wertlos, wenn Ihre Sendung nicht dort ankommt, 
wo sie hin soll. Bei den komplexen Abläufen von 
Transport- und Logistiksystemen lassen sich 
Fehler zwar nie ganz ausschließen, aber durch ein 
umfassendes Qualitätsmanagement lassen sie 
sich doch weitgehend vermeiden.

Gebrüder Weiss ist mit den Zertifikaten ISO 9001 
und ISO 14001 ausgezeichnet. Jede beför-
derte Sendung hat eine eigene Signierung, die 
eine eindeutige Zuordnung und Rückverfolgung 
ermöglicht. So erhalten Sie jederzeit schnelle 
Auskunft über den Status Ihrer Sendung. Durch 
laufende Überprüfungen in den Prozessen wird die 
Erfüllung der Qualitätsanforderungen der jeweili-
gen Dienstleistungen sichergestellt. Das heißt für 
Sie: Ihre Sendungen werden im Eingang, Ausgang 
und während der Lagerung geprüft. Fehler werden 
frühzeitig erkannt und wir können rasch reagieren.

14
TRANSPORT  
UND UMWELT

Was kann ein Transport- und 
 Logistikunternehmen für die 
 Umwelt tun?

Keine unserer Anlagen befindet sich in oder an 
einem Schutzgebiet, sondern ausschließlich an 
infrastrukturell günstig gelegenen Standorten. 
Größtenteils sind die GW-Standorte in Gebieten 
angesiedelt, die vom öffentlichen Verkehr gut 
erschlossen sind. Ist das nicht der Fall, werden 
Shuttledienste angeboten.

Jedes Jahr werden Kennzahlen der Ressourcen 
Papier, Strom und Wasser erfasst und kontrolliert. 
Ziel ist es, den Verbrauch jährlich um 5 % zu 
senken. Unsere Photovoltaikanlagen in Mem-
mingen, Maria Saal und Kennelbach erzeugen 
360.000 Kilowattstunden grünen Strom pro Jahr.  
Und unser Orange Combi Cargo spart täglich 60 

Lkw-Fahrten und jährlich 9.000 Tonnen CO2 ein. 
Unsere Weichen stehen in Richtung einer ressour-
censchonenden Zukunft.
 
Durch fortlaufende Optimierung des Netzwerkes 
und die Implementierung innovativer Transportlö-
sungen konnte GW die Treibstoffeffizienz bereits 
deutlich steigern. Konzernweit werden ausschließ-
lich Lkw der aktuell höchsten Fahrzeugklasse 
„EURO“ oder „EEV“ angeschafft. Auch bei der 
Umschlag- und Fördertechnik kommen vorran-
gig Elektrostapler zum Einsatz. GW veranstal-
tet regelmäßig mehrtägige Driving-Camps, die 
umweltschonendes und sicheres Fahrverhalten 
vermitteln.

Eckdaten zum GW-Umweltschutz

• 1993 wird Umweltschutz als Aufgabengebiet  
eingeführt

•  2003 wird GW nach ISO 14001 zertifiziert

•  Seit 2006 werden Umweltziele in einer zentral  
angelegten Datenbank dokumentiert

•  2007 nimmt GW Memmingen eine mehr als  
1.000 m2 große Photovoltaikanlage auf dem  
Lagerdach in Betrieb

•  Ab 2008 setzt GW den Orange Combi Cargo 
als exklusiven Ganzzug zwischen Wien und 
Bludenz ein

• 2009 sind zwischen Basel und Sofia 35 Umwelt-
beauftragte tätig

• 2011 baut GW die österreichweit erste klimaneu-
trale Logistikhalle

• 2011 erwirbt GW einen Windpark in Nord-
deutschland

• Seit 2011 ist der erste auf Dual Fuel-Antrieb  
umgerüstete Gas-Lkw im Einsatz.

• 2017: E-Lkw, Testfahrzeug im Einsatz seit   
Herbst 2017
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1.1 
Welche Dokumente 
werden für den Export 
benötigt? 

Generell benötigte Papiere  

Speditionsauftrag/Versandverfügung

Absender, Empfänger (Telefonnummer und An-
sprechpartner), Inhalt, Lieferkonditionen, Anzahl 
der Packstücke, Gewicht und eventuell Versand-
vorschrift.

Rechnungen 

Handels- oder Proforma-Rechnung mit Wert 
für alle angeführten Güter, auch bei Waren, die 
kostenlos oder auf Garantie  geliefert werden. Eine 
Proforma-Rechnung muss jedoch unbedingt den 
Wert aufweisen, der dem tatsächlichen Handels-
wert  entspricht.

Innergemeinschaftliche 
 Lieferungen (EU) 

Für innergemeinschaftliche Lieferungen (innerhalb 
der EU) genügt eine Rechnung, Lieferschein oder 
Packliste mit folgenden Daten: Absender, Empfän-
ger, Inhalt, Lieferkondition, Anzahl der Packstücke, 
Gewicht.

Außergemeinschaftliche 
 Lieferungen

Ausfuhrerklärung (EX 1) 

Einheitspapier (EU) zur Zollabfertigung für Güter 
gemäß  gesetzlicher Bestimmungen (ausgenom-
men Fleisch, Wurst etc.). Kann auch von Gebrüder 
Weiss erstellt werden.

Akkreditiv-Kopie (L/C)

Wird benötigt, falls Sie per „Letter of Credit“ ver-
kaufen, um die Transportdokumente den Bedin-
gungen entsprechend ausstellen zu können.

Ausfuhrgenehmigung

Falls erforderlich (unser Zollservice gibt gerne 
Auskunft, ob notwendig).

Wooden Packing Declaration

Für den Import in viele Länder müssen Holzver-
packungen  (Paletten, Verschläge, Kisten) zwin-
gend nachweislich dem ISPM-Nr.-15-Standard 
für Verpackungsholz entsprechen. Ihr lokales  
Air & Sea-Büro hält weitere Informationen für Sie 
bereit.

Non Wooden Packing Declaration

Wenn Ihre Waren nicht auf Holzpaletten oder in 
Holzverschlägen geliefert werden, genügt eine Er-
klärung auf der Handels- oder  Proforma-Rechnung, 
dass die Verpackung kein Holz enthält.  Gerne 
besorgen wir für Sie holzfreie Paletten.

Andere Dokumente

Wie tierärztliche Zeugnisse, Gefahrgut-Deklaratio-
nen etc. Rufen Sie uns an, wir informieren Sie 
gerne darüber.

1
LUFTFRACHT 

Luftfracht muss schnell sein – aber was nützt die 
schnellste Verbindung zwischen zwei  Orten, wenn 
es bei Abflug oder Ankunft unnötige Verzögerungen 
durch falsche oder fehlende Papiere gibt?    
Damit genau das nicht passiert, gibt es folgende 
Punkte zu beachten:

1.2 
Welche Dokumente 
werden für den Import 
benötigt?

Importdokumente

Im Allgemeinen genügen eine Handelsrechnung 
(eventuell auch B/L- oder Awb-Kopie) und eine 
Packliste als Begleitpapiere einer Luftfrachtsen-
dung. Oftmals kann eine rasche Zollabfertigung 
aber nur dann gewährleistet werden, wenn die 
 dafür erforderlichen Zolldokumente der Ware 
bereits beigelegt sind. Das spart nicht nur Zeit, 
sondern auch Geld. Daher sollte vor dem Import 
sorgfältig geprüft werden, welche Dokumente 
zolltechnisch unbedingt notwendig sind, um 
gegebenenfalls vergünstigte Zollsätze in Anspruch 
nehmen zu können. Über die jeweils gültigen Be-
stimmungen kann Ihnen der Gebrüder Weiss-Zoll-
spezialist anhand von Länderlisten und Zolltarifun-
terlagen jederzeit Auskunft erteilen.

LUFT
FRACHT

Import von Bekleidung 

Werden Textilien und Bekleidung eingeführt, ist 
darauf zu achten, dass ab einem bestimmten 
Zollwert ein Ursprungszeugnis für diese Waren 
vorgelegt werden muss. Manche Waren dürfen 
generell nicht eingeführt werden. Für die Einfuhr 
von Textilwaren aus bestimmten Ländern ist auch 
eine Einfuhrgenehmigung erforderlich. Meist kann 
die Einfuhrgenehmigung schon vor Eintreffen der 
Sendung beantragt werden, wenn Sie die richti-
gen Dokumente von Ihrem Lieferanten rechtzeitig 
anfordern. Welche Dokumente notwendig sind, 
richtet sich nach dem jeweiligen Ursprungs- und 
Handelsland.

Service Excellence rund um den Globus: Das ist Gebrüder Weiss. 

Seit mehr als 500 Jahren sind wir für unsere Kunden ein zuverlässiger 

Partner. Maßgeschneiderte Transport- und Logistiklösungen sind unser 

Geschäft, begeisterte Kunden unser Ziel. Wir kombinieren langjährige 

Erfahrung mit neuen digitalen Tools – für kompetente und moderne 

Logistiklösungen. Als Full-Service-Logistiker begleiten wir Sie überall 

auf der Welt. Denn: We are where you are! 

Und wohin dürfen wir für Sie unterwegs sein?

WE ARE 
WHERE YOU ARE

• Global Air & Sea Freight
• Logistics Solutions
• Projects & Break Bulk

Unser Mehrwert für Sie: 

• Sicherheit und Transparenz: Track & Trace, 
Transport monitoring, Sicherheits konzepte

• Zuverlässigkeit: Zolllösungen, Spezial­
lizenzen

• Flexibilität: Full­Charter, Spezialtransporte, 
Kapazitätsmanagement, Partnerschaften  
mit den Airlines und Reedereien

LUFT & SEE
FRACHT

• Automotive Logistics
• High­Tech Industries
• IT & Consulting
• Konsumgüter
• Freizeit & Sport
• Maschinenbau
• Messe­ & Möbellogistik 

Branchenspezifische Logistikkonzepte für 
Ihren Wettbewerbsvorsprung:

• Fundiertes Industry­Know­how für 
 Spitzenleistungen mit höchster Sicherheit, 
Transparenz und Zuverlässigkeit

• Ständige Optimierung Ihrer Lieferketten  
und flexible Standortstrategien

BRANCHEN
 LÖSUNGEN

LAGER
LOGISTIK  

• Einlagerung, Auslagerung
• Kommissionierung, Verpackung
• Mehrwert­Services
• eFulfillment für eCommerce­ 

Anforderungen

Unsere Lager sind state-of-the-art 

• Weltweit einheitliche Prozess­ und 
 Lagerstandards 

• Modernste IT­Lösungen

LAND 
VERKEHR

• Paketdienst
• Sammelgut
• Teil­ und Komplettladung
• Intermodal­Transporte und Bahnlogistik
• Home Delivery (B2C)

Unsere Stärken – Ihre Vorteile:

• Multimodales Leistungsspektrum
• Dichtes Netzwerk eigener Standorte und 

ausgewählter Partner
• Umfassende Vor­Ort­Services nach 

höchsten Qualitätsstandards
• Digitale Services
• ETA – Estimated Time of Arrival:  

Planungssicherheit dank transparenter 
Echtzeitkommunikation

SUPPLY CHAIN
MANAGEMENT
• Maßgeschneiderte SCM­Services
• eFulfillment­ und eCommerce­Lösungen 

Gesamtlösung für Ihre Supply Chain 

• Als Lead Logistics Provider (LLP)  
managen wir Ihre Supply Chains

• Ein persönlicher Ansprechpartner:  
Ihre zentrale Anlaufstelle

• myGW, unser Kundenportal schafft 
digitale Transparenz: End­to­End Supply 
Chain Visibility

WWW.GW-WORLD.COM

WELCOME 
TO THE 

ORANGE WORLD

Gebrüder Weiss – Ihr starker 
Partner für globale Transport- 
und Logistik lösungen

7.400 
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Service Excellence rund um den Globus: Das ist Gebrüder Weiss. 

Seit mehr als 500 Jahren sind wir für unsere Kunden ein zuverlässiger 

Partner. Maßgeschneiderte Transport- und Logistiklösungen sind unser 

Geschäft, begeisterte Kunden unser Ziel. Als Full-Service-Logistiker 

begleiten wir Sie überall auf der Welt. Denn: We are where you are!  

Und wohin dürfen wir für Sie unterwegs sein?

WE ARE 
WHERE YOU ARE

• Global Air & Sea Freight
• Logistics Solutions
• Projects & Break Bulk

Unser Mehrwert für Sie: 

• Sicherheit und Transparenz: Track & Trace, 
Transport monitoring, Sicherheits konzepte

• Zuverlässigkeit: Zolllösungen, Spezial-
lizenzen

• Flexibilität: Full-Charter, Spezialtransporte, 
Kapazitätsmanagement, Partnerschaften  
mit den Airlines und Reedereien

LUFT & SEE
FRACHT

• Automotive Logistics
• High-Tech Industries
• IT & Consulting
• Konsumgüter
• Freizeit & Sport
• Maschinenbau
• Messe- & Möbellogistik 

Branchenspezifische Logistikkonzepte für 
Ihren Wettbewerbsvorsprung:

• Fundiertes Industry-Know-how für Spitzen-
leistungen mit höchster Sicherheit, Transpa-
renz und Zuverlässigkeit

• Ständige Optimierung Ihrer Lieferketten und 
flexible Standortstrategien

BRANCHEN
 LÖSUNGEN

LOGISTIK
LÖSUNGEN

• Supply Chain Management
• eFulfillment
• Beschaffung, Lager, Produk tion und  

Distribution
• IT-Lösungen

Maßgeschneidert für Ihre Supply Chain:

• Gezieltes Outsourcing für fokussiertes 
 Wirtschaften

• Punktgenaue Taktung für die Zufrieden-
heit Ihrer Kunden

LAND 
VERKEHR

• Paketdienst
• Stück- und Sammelgut
• Teil- und Komplettladung
• Intermodal-Transporte und Bahnlogistik
• Endkundenbelieferung (B2C)

Unsere Stärken – Ihre Vorteile:

• Multimodales Leistungsspektrum
• Dichtes Netzwerk eigener Standorte und 

ausgewählter Partner
• Umfassende Vor-Ort-Services nach 

höchsten Qualitätsstandards

WWW.GW-WORLD.COM

WELCOME 
TO THE 

ORANGE WORLD

Gebrüder Weiss – Ihr starker 
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3.3	 Publikationen – Inserate   

Mit unserem eigenen, dichten Netzwerk stehen wir Ihnen überall auf der Welt 
zur Seite und finden DIE Transport- und Logistiklösung, die zu Ihnen passt. 
Erleben Sie selbst: GW bewegt. www.gw-world.com 

Ihr starker Partner weltweit.

Anz_Multimodal_210x148+3_DE_e2.indd   1 02.03.19   22:11

Das neue Kundenportal
Für alle Belange einen einzigen Account – 
übersichtlich und individuell nutzbar.

www.gw-world.com/de/mygw

Anz_myGW_CH_145X100+3_06_2021.indd   1Anz_myGW_CH_145X100+3_06_2021.indd   1 14.06.21   10:5614.06.21   10:56

WIR FREUEN UNS AUF DEINE BEWERBUNG!
gw-world.com/greatjobs, Ihr Kontakt zu uns: Frau Bianca Böhler 
GW Lauterach, T +43.5574.696.2305

Great Jobs
MEHR ALS EINE EPISODE.

gw-world.com/greatjobs

AUFGABEN
 Du bist verantwortlich für die Sicherstellung und Steuerung

   von technischen und kaufmännischen Gebäudemanagement- 
leistungen für unsere Speditionsstandorte in Vlbg

 Du sorgst für die Einhaltung und Dokumentation der
  gesetzlichen Regelungen und Vorschriften
 Du übernimmst Aufgaben im Bereich der Vermietung von

  Lager-/Büroflächen
 Du bist Teil des HSEQ-Teams vor Ort und Schnittstelle für

  den internen Bereich Facility Service West und externen
  Dienstleistern
 Du hast das Thema Nachhaltigkeit im Fokus und setzt

  Maßnahmen zur Weiterentwicklung

ANGEBOT 
 Aufgeschlossene Kolleg*innen freuen sich, neue Talente in

  ihre Reihen aufzunehmen
 Eine sichere und langfristige Zukunftsperspektive in einem

  erfolgreichen Familienunternehmen
 Vielfältige, abwechslungsreiche und verantwortungsvolle

  Aufgabengebiete
 Innovative neue Lernmethoden und die Möglichkeit zur

  persönlichen und beruflichen Weiterentwicklung
 Diverse betriebliche Sozialleistungen, gratis Jobticket oder

  Parkplatz am Firmengelände

MITARBEITER*IN IM GEBÄUDEMANAGEMENT
FÜR UNSERE STANDORTE LAUTERACH, WOLFURT, FELDKIRCH UND BLUDENZ

Mit einer Geschichte von über 550 Jahren ist Gebrüder Weiss das älteste Logistikunternehmen 

der Welt – und eines der erfolgreichsten. Basis dieses Erfolgs? Unsere Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.  

Denn bei uns haben sie die Freiheit neue Wege zu gehen und aktiv mitzugestalten – und das an  

über 180 Standorten weltweit. Hervorragende Karriereaussichten für alle Menschen, die Mobilität lieben.

PROFIL
 Du hast eine abgeschlossene Ausbildung mit technischem

  Hintergrund gerne auch Projektmanagement als
  Zusatzqualifikation
  Es ist dir wichtig, dich in dein Team einzubringen und auch  
in der interdisziplinären Zusammenarbeit gemeinsam Ziele  
zu erreichen

 Bei parallellaufenden Projekten behältst du den Überblick und
  hältst konzentriert und termintreu die Qualitätsstandards
 Der routinierte Umgang mit IT Standartprogrammen und

  Erlernen neuer Software ist für dich selbstverständlich
 Dein strategisches Denken und deine konzeptionelle Fähigkeit

  spiegeln sich in deinem Tun
  Dein Verantwortungsbewusstsein und Durchsetzungs- 
vermögen machen dich zu unserem Wunschkandidaten

*) Wir leben die Vielfalt und fördern die Zusammenarbeit von 

verschiedenen Geschlechtern, Jung und Alt, unterschiedlichen 

ethnischen/religiösen Gruppierungen sowie Menschen mit  

besonderen Bedürfnissen.

Kampagneninserate

Stellenanzeigen

   

Deshalb testen wir alternative Antriebe wie Elektro und Wasserstoff, um den Transport für unsere Kunden 
noch nachhaltiger zu gestalten. Erleben Sie selbst: GW bewegt. www.gw-world.com 

Weil uns Verantwortung wichtig ist.

Anz_Nachhaltigkeit_H2_220x148+3.indd   1Anz_Nachhaltigkeit_H2_220x148+3.indd   1 06.05.21   17:0006.05.21   17:00
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3.4	 Fahrzeugbeschriftung

Für Kastenwagen, Transporter und Führerkabinen sind 

folgende Beschriftungen gültig. Bitte achten Sie auf die Ge-

gebenheiten des jeweiligen Fahrzeugs (Schmutz- und Stabili-

tätsfalze, Position von Türen, Fenstern, Lichtern, Türgriffen, 

Markenzeichen etc.).

Wichtig: Bei Fahrzeugbeschriftungen mit reflektierenden 
Schriftzügen muss laut StVo. die gesamte Fläche auch 
mit einer Begrenzungslinie (ca. 5 cm breit) eingerahmt 
werden!

Hinweis: Die Fahrzeugbeschriftung ist in einem gesonderten 

Manual ausführlich beschrieben und unter folgendem Link 

herunterzuladen: http://www.gw-world.com/fahrzeugmanual

 

4

Führerkabinen

Gebrüder Weiss GmbH
Transport und Logistik

0000 Ortschaft

www.gw-world.com

rechtsbündig

Gebrüder Weiss GmbH
Transport und Logistik
0000 Ortschaft

www.gw-world.com

Firmenname und Rechtsform

Transport und Logistik in der 
jeweiligen Landessprache

PLZ und Ort

Homepage linksbündig

Schriftart: Helvetica Neu Pro / 100pt
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3.4	 Fahrzeugbeschriftung
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3.5	 Objektbeschriftung

Hinweisschilder 
Bei der Gestaltung von Schildern halten Sie sich an die loka-

len Gegebenheiten. Sie können dabei das Erscheinungsbild 

bei Sonderfällen auch invertiert anwenden. Bedenken Sie 

aber, dass gerade hier das Orange ein wichtiger Wiederer-

kennungfaktor ist!

Ein Schild beim Eingangstor weist – wenn das Gelände 

geschlossen ist – auf Öffnungszeiten bzw. Kontaktmöglich-

keiten hin.

Pylonen und Fahnen in der Nähe des Gebäudes kenn-

zeichnen bei unübersichtlicher Erschließung das Gebäude 

zusätzlich. Pylonen bedürfen in den meisten Fällen einer 

Baugenehmigung, Fahnen oftmals nicht.

Firmengelände 
Außenleitsystem und -beschilderung Ein Leitsystem aus 

Pylonen oder Schildern hilft Besuchern und Frächtern, sich 

auf unserem Gelände zu orientieren. 

Je nach Anwendung und örtlicher Gegebenheit kann das 

Außenleitsystem in Form von Pylonen, freistehenden oder 

wandmontierten Schildern umgesetzt werden.

Gebäudebeschriftung 
Wählen Sie ein architektonisches Merkmal des Gebäudes z.B. 

den Verwaltungstrakt, und verwenden Sie dieses als orange 

Fläche. Bitte nehmen Sie für die Planung der Gebäudebe-

schriftung frühzeitig Kontakt mit MAKOM auf.

Signaletik
Für Bürobeschriftungen steht Ihnen ein Tüschildegenrator zur 

Verfügung. 

http://tuerschilder.logistics-expert.com/nameplate/new 

Für Fragen zu diversen Signaletik-Themen bei neuen  

GW-Anlagen, setzen Sie sich bitte mit MAKOM in Verbin-

dung.
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3.6	 Arbeitskleidung

Bluse weiß

T-Shirt orange Poloshirt orange Poloshirt blau

Bluse blau
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3.6	 Arbeitskleidung

Softshell Jacke Jacke

Arbeitshose Jeans Kurze Hose
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3.7	 Werbemittel 


